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EDITAL DA CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte, com sede na Av.
Coronel Antdnio Joaquim, N° 2121, Centro, Limoeiro do Norte/CE, nomeada através da Portaria n°. 074
/12020, de 15 de junho de 2020, torna publico para conhecimento dos interessados que ate as 09h00min
do dia 21 de junho de 2021, na sala de licitagdes, em sessdo publica, dara inicio aos procedimentos
de recebimento e abertura de documentos de habilitagéo e de propostas de pregos da licitagdo na
modalidade CONCORRENCIA, julgamento do tipo TECNICA E PREGO, contratagdo mediante
execugdo indireta, empreitada por prego unitario, mediante as condigdes estabelecidas no presente
Edital, tudo de acordo com a Lei Federal n°® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis
Federais n° 8.666/1993 e N° 4.680/1965, legislagdo complementar em vigor, Leis n® 123/2006 e n°

147/2014.

OBJETO:

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE DE UMA AGENCIA DE|
PROPAGANDA PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A CONCEPGAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA
EXECUGCAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA E A DISTRIBUIGAO DE|
PUBLICIDADE, COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA
PUBLICIDADE E AO DIREITO A INFORMAGCAO, DE DIFUNDIR IDEIAS,
PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE INFORMAR O
PUBLICO EM GERAL, EM CONFORMIDADE COM A LEI FEDERAL N
12.232/2010, APLICANDO-SE SUBSIDIARIAMENTE AS LEIS FEDERAIS N
8.666/1993 E N° 4.680/1965.

TIPO:

TECNICA E PREGO

CRITERIO DE

JULGAMENTO:

GLOBAL

MODALIDADE E
ESPECIE:

CONCORRENCIA PUBLICA

PARTICIPANTES:

EMPREITADA: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO

SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO - SEGOV

SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE - SECSA

SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGAO BASICA —- SEMEB )
SECRETARIA(S) SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL E DE POLITICAS

PUBLICAS PARA MULHERES, CRIANGAS E ADOLESCENTES E
PESSOAS COM DEFICIENCIA - SEMAS

SECRETARIA MUNICIPAL DE INFRAESTRUTURA E URBANISMO -
SEINFRA

DATA E HORA DE

21 DE JUNHO DE 2021 AS 09HOOMIN (NOVE HORAS).

ABERTURA:
LOCAL: RUA CORONEL ANTONIO JOAQUIM, N° 2121, CENTRO, LIMOEIRO DO
] NORTE/CE
1. OBJETO:

CONTRATACAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE DE UMA AGENCIA DE PROPAGANDA PELO
PERIODO DE 12 (DOZE) MESES, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES

Rua Corenel Anwora Joagaar, o i
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REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO,
A CONCEITUAGAO, A CONCEPGAO, A CRIAGAO, A EXECUGAO INTERNA, A INTERMEDIAGAO E
A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA E A DISTRIBUICAO DE
PUBLICIDADE, COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUIGOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, EM CONFORMIDADE COM A LEI FEDERAL N° 12.232/2010,
APLICANDO-SE SUBSIDIARIAMENTE AS LEIS FEDERAIS N° 8.666/1993 E N° 4.680/1965.

1.1.1 Integram ainda o objeto, as atividades complementares, como os servigos especializados
pertinentes:
a) ao planejamento e a execugado de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento relativos & execu¢édo do contrato;
b) a produgéo e a execugéo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada;

. ) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢éo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.
d) o acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria e gerenciamento
permanente de comunica¢gdo e marketing da Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte e suas
secretarias interessadas.
1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo
a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo, o publico-alvo e os veiculos de
divulgagao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;
c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢&o publicitaria.
1.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos no subitem 1.1.1, em especial as atividades de
promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicagéo, imprensa e relagdes publicas e a realizagéo
de eventos festivos de qualquer natureza.
1.1.2.1 Né&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagéo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais

‘ ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.
1.2 Para a prestagdo dos servigos serd contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.
1.2.1 Os servios objeto da presente CONCORRENCIA serdo contratados com a agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado
de qualificagéo técnica de atendimento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgagédo para a transmissdo de mensagens publicitarias.
1.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
previstos noitem 1.

2. CONTRATANTE

Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte (PMLN), através das Unidades Gestoras — Secretaria
Municipal de Governo — SEGOV; Secretaria Municipal de Saude — SECSA; Secretaria Municipal
de Educagdo Basica — SEMEB; Secretaria Municipal de Assisténcia Social e de Politicas
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Publicas para Mulheres, Criangas e Adolescentes e Pessoas com Deficiéncia - SEMAS;
Secretaria Municipal de Infraestrutura e Urbanismo — SEINFRA.

3. GLOSSARIO

I. AGAO PUBLICITARIA: o conjunto dos servigos executados internamente pela agéncia contratada e
dos servigos por ela intermediados junto a fornecedores e a veiculos de divulgagao, referente a peca e
ou material publicitario, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o pblico em geral;

Il. AGENCIA: a empresa de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que, com a
colaboragdo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execugdo externa e distribui publicidade;

lll. ANUNCIANTE / CONTRATANTE: o 6rgdo ou a entidade que realize licitagdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia e ou que seja signatario de contrato dessa espécie de
Servicos;

IV. ATIVIDADES COMPLEMENTARES: as atividades referentes & execugdo de servigos
especializados prestados por fornecedores, a saber: a) planejamento e execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacgéo e sobre: a) os resultados das campanhas realizadas; b) a produgéo técnica das
pecas e projetos publicitarios criados; c) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

V. BRIEFING: o documento elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma clara, precisa
e objetiva, as informagdes necessarias e suficientes para a elaboragdo de proposta pela licitante, na
licitagéo;

VI. CADASTRO DE FORNECEDORES: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer
servigos especializados & contratada, relacionados com as atividades complementares referentes a
execucdo do objeto do contrato;

VIl. CAMPANHA: o conjunto coordenado de pegas e ou material de publicidade criados e produzidos
para veiculagdo, exposicdo e ou distribuigdo, conforme o caso;

VIIl. CONTRATADA: a agéncia contratada para prestar os servigos de publicidade;

IX. CONTRATO: o instrumento firmado entre 6rgdo ou entidade e agéncia, para a prestagdo de servigos
de publicidade;

X. CPL: Comissdo Permanente de Licitagdo responsavel pela realizagdo e julgamento do certame
licitatério;

XI. DISTRIBUIGAO: a) O modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a veiculagao, exposicao e
ou distribuicdo das pegas e ou material integrante de sua proposta; b) O encaminhamento de pegas e
ou material, pelo anunciante ou pela contratada, a publicos de interesse; c) A referéncia genérica feita
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] a procedimentos adotadas pela contratada para que pegas ou material cheguem a veiculos de
divulgagéo.

|

I

XII. INSTITUIGAO: a Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte;
Xlll. MiDIA: o conjunto dos meios e dos veiculos de divulgagao;

XIV. NAO MIDIA: os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
comunicagdo para a transmissdo de mensagens publicitarias;

XV. PECA E MATERIAL PUBLICITARIO: os elementos isolados de comunicagdo publicitaria ou
integrantes de uma campanha;

. XVI. SERVICOS DE PUBLICIDADE: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuigdo de publicidade,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o publico em geral, em conformidade com a Lei
Federal N° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais N° 8.666/1993 e N°
4.680/1965 a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

XVIl. SUBCOMISSAO TECNICA: a subcomissdo especialmente selecionada pelo anunciante,
, mediante sorteio, com a fungdo de analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitag&o,

XVIIl. VEICULACAO: a transmisséo de mensagens publicitarias por veiculo de divulgagéo.

4. DO RECEBIMENTO E ABERTURA DOS INVOLUCROS E DA SESSAO INAUGURAL
4.1. A sessdo inaugural sera realizada no dia 21/06/2021, as 08h00min, na Rua Coronel Anténio
l . Joaquim, N° 2121, Centro, Limoeiro do Norte/CE - CEP: 62.930-000, data, horario e local onde serdo
recebidos os involucros com as Propostas Técnicas e Proposta de Pregos.
4.2 Caso ndo haja expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia Util
subsequente, no mesmo local e horario.
4.3 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital,
' e na legislagéo pertinente.
' 4.4 N3o serdo recebidos involucros com Propostas e com documentos de Habilitagdo enviados pelos
Correios, por meio de empresa de transporte ou outras especializadas em entregas, fora do horario.
4.5 O invélucro de n° 05, contendo os documentos de Habilitagdo, sera recebido e aberto em dia, local
e horéario a serem designados posteriormente pela CPL.
4.6 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario local.

5. RETIRADA DO EDITAL E DO ACESSO AS INFORMAGOES

5.1 Sera retirado na Sede da Comissdo Permanente de Licitagdo, localizada na Rua. Coronel Antonio
Joaquim, N° 2121, Centro, Limoeiro do Norte/CE, e nos seguintes sites: www tce . qov.br, nos termos
da IN 04/2015-TCM/CE, e no site da_ Prefetura  Municipal de Linoeiro do Norte:
www limoeirodonorte.ce.qov.br
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5.2. DO ACESSO A INFORMAGOES

5.2.1 Sem prejuizo das publicagdes necessarias, qualquer alteragao, modificagdo ou informagao
referente ao edital em questao estardo disponiveis nos enderegos eletrénicos especificados no subitem
| anterior, sendo de inteira responsabilidade dos interessados acompanhar eventual publicagdo de
informacdes prestadas pelo Municipio sobre esta CONCORRENCIA, inclusive antes da entrega das
Propostas, ndo cabendo aos mesmos alegar desconhecimento.

6. DOS REQUERIMENTOS DE ESCLARECIMENTOS
6.1 Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Permanente de
Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias uteis antes da data de
apresentagao das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito: protocolizado na sede
da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, localizada no enderego, Av. Coronel Antdnio Joaquim,
N° 2121, Centro, Limoeiro do Norte/CE, ou pelo e-mail: licitacoes@limoeirodonorte.ce.gov.br
' . 6.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito.
6.1.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(Invélucro n® 1), a identificagdo da sua Proposta perante a Subcomissdo Técnica.
6.1.1.2 A Comissao Permanente de Licitagdo dara conhecimento das perguntas e respostas as demais
licitantes que retiraram este Edital, sem informar a identidade da licitante consulente e de seu
representante, por fax e ou mediante divulgac&o na imprensa oficial do Municipio de Limoeiro do Norte.
6.1.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o enderego da CPL para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes
a este Edital.

7. DAS IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1 Todo cidadéo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido

de impugnacgdo devera ser protocolizado até 5 (cinco) dias Uteis antes da data do recebimento das

Propostas Técnica e de Pregos, de segunda a sexta-feira, das 08h00min as 13:00min, na Comissdo

Permanente de Licitagdo — CPL, no Enderego, Rua Coronel Antonio Joaquim, N° 2121, Centro,

Limoeiro do Norte/CE.

7.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que néo o fizer até 2 (dois)
' ‘ dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Pregos, mediante solicitagdo por

escrito e protocolizada no enderego e nos horarios mencionados no subitem precedente.

7.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o

presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital.

7.2.2 A impugnagio feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo

licitatorio até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

8. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO i

8.1. Podera participar da presente CONCORRENCIA, a agéncia de propaganda que atenda as
condi¢des deste Edital, apresente os documentos nele exigidos.

8.2 A pessoa juridica Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP), podera participar deste
certame licitatério com o tratamento diferenciado previsto na Lei Complementar n® 123/2006. Para tanto
devera comprovar sua condigdo mediante apresentagdo de Declaragdo, nos devidos termos, firmada
pelo contador da empresa, ratificando ndo haver nenhum dos impedimentos previstos no art. 3°, §4°,
da referida lei.
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8.2.1. A declaragdo em questao devera ser entregue ao Presidente da CPL logo no inicio da sess@o de
abertura, separadamente dos envelopes exigidos nesta licitagdo, pela empresa que pretende se
beneficiar através do regime diferenciado e favorecido previsto na Lei Complementar n°® 123/2006.
8.2.2. A nédo entrega desta declaracao indicara que a licitante optou por ndo utilizar os beneficios
previstos na L.ei Complementar n°. 123/2006.

8.3. N&o podera participar desta CONCORRENCIA a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida
de contratar com a Administragdo Publica Direita ou Indireta do Municipio de Limoeiro do Norte;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidagao, dissolugdo, cisdo, fusdo ou incorporagéo;

c) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administragdo Publica, direta e indireta, federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira, que ndo funcione no Pais;

e) empresa cujos seus dirigentes, controladores, empregados ou responsaveis técnicos ou legais,
esteja ocupante de cargo ou emprego na Administrag@o Direta ou Indireta do Poder Executivo do
Municipio de Limoeiro do Norte ou seus integrantes fagam parte da subcomiss&o técnica que atuara
na analise das propostas técnicas ou tenham qualquer vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) empresas que estejam reunidas sob a forma de consoércio, qualquer que seja a sua forma de
constituic&o.

8.4 Nenhuma licitante podera participar desta CONCORRENCIA com mais de uma Proposta.

8.5 A participagdo na presente CONCORRENCIA implica, tacitamente, para as licitantes:

a) a confirmacéo de que receberam da CPL o invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.3 deste
Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta CONCORRENCIA;

b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas, condi¢cdes constantes deste Edital,
seus anexos, bem como a observancia dos regulamentos, normas e das disposi¢des legais pertinentes;
c¢) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados
em qualquer fase do processo.

8.6 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagido das Propostas e Documentos de
Habilitagdo exigidos nesta CONCORRENCIA, ressaltado que a Prefeitura Municipal de Limoeiro do
Norte ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou
do resultado do processo licitatério.

9. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
9.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara & CPL o documento que o
credencia, juntamente com seu documento de identidade com fotografia e fé publica, dentro do prazo
de validade, tais como: carteira de identidade, passaporte, carteira de trabalho, carteira de motorista,
carteiras de identidade de conselhos regionais e federagOes trabalhistas (a exemplo da OAB, CREA,
CRM), no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.
9.1.1 Tratando-se de sécio proprietario ou dirigente: Quando a representagéo for exercida na forma
de seus atos de constituigdo (o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro
comercial, registrado na Junta Comercial), por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento
consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa,
onde conste 0 nome do sécio e os poderes para representa-la, ou cdpia da ata da assembleia de eleigdo
do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento
original, para permitir que o servidor ateste sua autenticidade.
8.1.2 Tratando-se de procurador ou representante: Caso o preposto da licitante ndo seja seu
representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragéo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes especificos constantes do Modelo de
Pagina 6 de 77
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Procuracio/Credenciamento que constitui o Anexo 1l deste Edital, com firma reconhecida. Neste caso,
o preposto também devera entregar a CPL coépia autenticada em Cartério do ato que estabelece a
prova de representacdao da empresa, em que constem os homes dos sécios ou dirigentes com poderes
para a constituicdo de mandatarios (o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro
comercial, registrado na Junta Comercial).
» 9.1.3 Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverdo ser entregues a CPL apartados
dos invélucros das Propostas e, quando for o caso, dos documentos de Habilitagao.
9.1.3.1 A apresentagdo da copia do ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor na fase de
credenciamento ndo exime da obrigagdo de juntar no envelope de documentos de habilitagdo, sendo
extremamente necessaria a apresentagdo também no envelope n°. 05 “Documentos de Habilitagdo".
9.2 A auséncia do documento habil de representagao nao impedira o representante de participar da
licitagdo, mas sim impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.
9.3 A documentacgao apresentada na primeira sessdo de recep¢do das Propostas Técnicas e de Pregos
. credencia o representante a participar das demais sessoes.
9.4 Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada licitante credenciada, sendo que cada um
deles podera representar apenas uma empresa credenciada.
9.5 Na hipdtese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio,
devera ser realizado novo credenciamento.
9.6 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepgdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos invélucros diretamente a CPL, na data, hora e local indicados neste edital.
9.7 A Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP) que quiser usufruir dos beneficios do
tratamento diferenciado concedido pela Lei Complementar n°. 123/2006 devera apresentar junto com
; o credenciamento Declaragao firmada pelo contador da empresa, nos devidos termos ratificando ndo
haver nenhum dos impedimentos previstos no art. 3°, §4°, da referida lei.
9.8 Os documentos de credenciamento, com a respectiva cédula de identidade ou documento
equivalente com foto, deverdo ser apresentados EXTRA E FORA DOS INVOLUCROS de Propostas
Técnicas, Proposta de Preco ou Documentos de Habilitagéo.
9.9 Os documentos de credenciamento serdo retidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo e
juntados aos autos do processo licitatério.

! . 10. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 As Propostas Técnicas deverio ser entregues a CPL acondicionada nos Invélucros n® 1, n° 2 e n°

3, nos termos deste Edital.

10.1.1 Invélucro n° 1: O invélucro n® 1 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens

seguintes.

10.1.1.1 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via

NAO Identificada, de que tratam os subitens 12.2 e 12.3 deste Edital.

10.1.1.2 S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via NAO Identificada que estiver

acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.

' 10.1.1.3 O invélucro padronizado para a apresentagdo da Proposta Técnica — Invélucro n® 1 devera ser
retirado pela interessada até um dia Gtil antes da data programada para a sesséo de abertura, na sede
da CPL, localizada na Av. Coronel Anténio Joaquim, N° 2121, Centro, Limoeiro do Norte/CE - CEP:
62.930-000, de segunda a sexta-feira, em dias uteis, no horario de expediente de 08h0O0Omin as
13:00min.
10.1.1.4 O invélucro n® 01, padronizado para a apresentagéo da Proposta Técnica, sera entregue a
agéncia mediante solicitagdo por escrito, assinada por representante legal da empresa.
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10.1.1.5 O Invodlucro n° 1 devera ser entregue pela proponente somente com o fechamento proprio do
invélucro mediante aplicagdo de cola branca na aba de abertura e apenas nela, sem qualquer outra
forma de lacre, assinatura, rubrica ou qualquer identificagdo que nZo seja a disposta neste Edital.
10.1.1.6 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria, o Invélucro n° 1 nédo podera: a) ter nenhuma identificagéo; b) apresentar
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante; ¢) estar danificado
ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante.

10.1.2 Invélucro n® 2: O invélucro n® 2 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens
seguintes.

10.1.2.1 No Invélucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 12.4.

10.1.2.2 O Invdlucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° XXXXXXXXXXX-CP

10.1.2.3 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

10.1.3 Invélucro n° 3: O involucro n° 3 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens
seguintes.

10.1.3.1 No Invélucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertoério
e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os subitens 12.5 a 12.10.
10.1.3.1.1 Nao ha restri¢gdes para o tipo de papel e gramatura usado nos cadernos do Involucro n® 3.
10.1.3.2 O Involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° XXXXXXXXXXX-CP

10.1.3.3 O Invodlucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

10.1.3.4 O Involucro n° 3 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via NAQO Identificada e que possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS - INVOLUCRO N° 4
11.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a CPL acondicionada no Inv6lucro n® 4.
11.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica¢éo:

INVOLUCRO N° 4
PROPOSTA DE PRECOS
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NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° XXXXXXXXXXX-CP

11.1.2 O Invélucro n°® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

12. DA APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
12.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com seguintes quesitos
e subquesitos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria:
a.1) Raciocinio Bésico;
a.2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
a.3) Ideia criativa;
a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia.
b) Capacidade de Atendimento;
c) Repertorio;
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.1.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme segue:

12.2. Plano de Comunicagao Publicitaria — Via NAO Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagéo retrato;

b) Margens de 2 cm na direita, esquerda, superior € inferior a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre todas as linhas do documento, sem espagamentos entre titulos,
subtitulos e/ou subitens;

f) Titulos, subtitulos e/ou subitens do documento devem ser langados na linha imediatamente posterior
a do subitem anterior, respeitando-se todas as determinagdes do item 12.2;

g) Com texto e numerag&o de paginas em fonte “arial”, estilo "normal”, cor “automatico”, tamanho “12
pontos”, observado o disposto nos subitens 12.2.1,12.2.3 € 12.2.3.1;

h) Sem uso de “negrito” em nenhuma parte do documento;

i) Sem uso de palavras ou frases em caixa-alta em nenhuma parte do documento;

j) Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arébicos, a partir da
primeira pagina interna (pagina 2), no canto inferior direito da pagina, dentro da margem estipulada no
item “b”;

[) Em caderno Unico, perfurado, preso com espiral preto colocado a esquerda;

m) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2, ambas em branco;

n) Sem identificagdo da licitante;

12.2.1 Os itens elencados no dispositivo 12.2 devem ser seguidos a risca, sob pena de desclassificagéo
por descumprimento de regra editalicia que visa a preservar o sigilo do Invélucro n° 1.

12.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderéo ter graficos
e ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderéo ser editados em cores;
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b) os dados ou informagdes dos quadros ou tabelas devem ser editados na fonte “arial”, estilo “normal”,
cor “automatico”, tamanho “10 pontos”;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas poderdo ser apresentadas
em papel A3 dobrado (apenas uma dobra sem sobra para fora do caderno). Neste caso, para fins do
limite previsto no subitem 12.2.7, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

12.2.3 As especificagdes do subitem 12.2.2 aplicam-se a indica¢do prevista no subitem 12.3.3.3.2.
12.2.4 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderéo ser
editados em cores.

12.2.5 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito ‘Ideia Criativa” serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 12.2, em um outro caderno Unico e
com espiral preto colocado a esquerda, com capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/im2,
ambas em branco e sem numeragdo de paginas.

12.2.5.1 Os exemplos de que trata o subitem anterior devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n°
1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas dos subitens 10.1.1.5 e 20.2.1 e no subitem
20.2.1.1, todos deste Edital.

12.2.6 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria antes da abertura
do Invélucro n° 2.

12.2.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagéo
comentada prevista na alinea “a” do subitem 12.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas,
ficando desde ja alertado que o licitante que ultrapassar esse limite sera desclassificado do certame.
12.2.8 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia nédo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas,
mas cabe a licitante atentar especialmente para o disposto na alinea do subitem 10.1.1.5, no subitem
12.2.5.1, na alinea “c” do subitem 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1, todos deste Edital.

12.2.9 Para fins desta CONCORRENCIA, consideram-se como Nio Midia os meios que ndo implicam
a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

12.2.10 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite previsto no subitem
12.2.7 e devem seguir as especificagdes do subitem 12.2, no que couber.

12.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via NAO Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing constante no Anexo | deste Edital, observadas as
seguintes disposicdes:

12.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicagéo publicitaria do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte referentes ao briefing
proposto, sua compreens&o sobre o problema objeto do briefing e os desafios de comunicagéo a serem
enfrentados, relativos ao problema de comunicagao proposto.

12.3.2 Estratégia de Comunicacio Publicitaria: apresentagdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o problema especifico de comunicagéo a ser enfrentado e alcangar os resultados
e metas de comunicagdo desejadas pelo Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.
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12.3.3 ldeia Criativa: apresentacéo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) apresentar relagio de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execu¢do da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem 12.3.2, com comentarios
sobre cada pega e ou material, destacando-se que a ndo apresentagdo da relagdo solicitada e/ou dos
comentarios sobre cada pega caracteriza descumprimento de regra editalicia e leva a desclassificagéo
da licitante;

b) da relag&o prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema
especifico de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

12.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 12.3.3 estdo circunscritos a
especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas esperadas de cada pega
e ou material.

12.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao que
pode ser apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea “b” do subitem 12.3.3 e na alinea
“a” do subitem 12.3.3.3, a relagdo prevista na alinea “a” do subitem 12.3.3 devera ser elaborada em
dois blocos, sendo um para as pegas e/ou material apresentados como exemplos e outro para o
restante.

12.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea “b” do subitem 12.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da
pega e ou material, ficando desde ja alertado que o licitante que ultrapassar esse limite serd
desclassificado do certame;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b.1) roteiro, leiaute ou story-board impressos, para qualquer meio;

b.2) protétipo ou “monstro”, para radio e internet;

b.3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) podem ser ambientados nos meios aos quais serdo veiculados (por exemplo, layout de um outdoor
aplicado em uma tabuleta de outdoor, banner de internet aplicado em uma tela de computador, etc.)
12.3.3.3.1 Para fins de cdmputo das pegas que podem ser apresentadas “fisicamente”, ate o limite de
que trata a alinea “a” do subitem 12.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

b) cada pec¢a apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pe¢a;

d) anuncio para fablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera considerado uma pega;
e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma pega;

f) um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais pdginas internas sejam formadas por animagdes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma pega.
12.3.3.3.2 Cada pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta - exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, internet - destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomiss&o
Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea “a” do subitem 12.3.3.

12.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os prototipos poderdo ser apresentados em CD,
CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob
os critérios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser
produzida.
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12.3.3.3.4 As pecas para a internet poderdo ser produzidas em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

12.3.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 12.2.5.1. pegas que ndo se ajustem as dimensées do Invélucro n® 1 podem ser
dobradas.

12.3.4 A Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas e ou material
destinados a veiculagao, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.
12.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea “a”" do
subitem 12.3.3 deverao constar de tal simulagao.

12.3.4.2 Da simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuigdo das pegas e ou material;

b) as quantidades de insercoes das pegas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugado técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacgao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou material de nédo
midia.

12.3.4.3 Na referida simulagéo:

a) os pregos das insergbes em veiculos de comunicagdo devem ser 0s de tabela cheia, vigentes na
data de publicagcdo do Aviso de Licitacao, ficando desde ja alertado que o licitante que apresentar
pregos em desconformidade com o disposto nesta alinea sera desclassificado do certame;

a.1) Podem ser incluidos na Estratégia de Midia e Ndo Midia os veiculos que trabalhem com leildo de
midia (buscadores e redes sociais, por exemplo);

a.2) Orgamentos de influenciadores nao tabelados deverdo ser computados como natureza Midia.

b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores, ficando desde ja alertado que o licitante que apresentar pregos em desconformidade com
o disposto nesta alinea sera desclassificado do certame.

c) o licitante que ultrapassar o valor determinado para execugéo do briefing sera desclassificado do
certame por quebra da isonomia entre os participantes.

12.4. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da |deia Criativa, devera constituir-se em cépia da via néo identificada, com a identificagéo da
licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.4.1 Fica a critério das licitantes as capas a serem aplicadas nos cadernos que compdem as vias
identificadas (Capacidade de atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdo de Problemas de
Comunicagao).
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12.5 Capacidade de Atendimento: A licitante devera apresentar os documentos e informagoes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna (pagina 02), rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacgéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

12.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 12.5 néo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n® 2.

12.5.3 N&o ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagao da Capacidade de Atendimento.
12.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido — contendo, no minimo, nome,
formagédo e experiéncia — dos profissionais que poderdo ser colocados a disposigdo da execugédo do
contrato, discriminando-se as areas de: a) um na area de atendimento; b) um na area de planejamento;
c) um na area de criagdo; d) um na area de produgdo impressa, eletrénica e de design/computagao
grafica; €) um na area de midia.

c) Deve haver no minimo um profissional relacionado para cada uma dessas cinco areas, ndo podendo
o mesmo profissional responder por mais de uma area solicitada, ficando desde ja alertado que o
licitante que apresentar a relagdo em desconformidade com o disposto nesta alinea sera
desclassificado do certame;

d) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execugao
do contrato;

e) a sistematica de atendimento e discriminar os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragédo de plano de midia;

f) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagédo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigéo do Poder Executivo
do Municipio de Limoeiro do Norte, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato, pois o custo desses
servigos ja esta contemplado no orgamento total da licitagéo.

12.6.1 O Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte se reserva ao direito de solicitar, durante
a execugdo do contrato, o instrumento de contratagdo do instituto de pesquisa, observada a categoria
da agéncia registrada no CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

12.7 Repertério: A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna
(pagina 02), rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado (apenas uma dobra sem sobra para fora do caderno), que sera
computada como 1 (uma) pagina.

12.7.2 Os documentos, informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
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Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n® 2.

12.7.3 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo do Repertdrio.

12.8 O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

12.8.1 A licitante deveré apresentar 06 (seis) pegas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuigo.

12.8.1.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos, exclusivamente,
a partir de 1° de janeiro de 2014.

12.8.1.2 As pegas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PenDrive.

12.8.1.3 As pegas graficas deverdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 12.7, em papel
A4 ou A3 dobrado e numeradas seguindo a ordem do caderno. Devera também ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.

12.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 12.8.1, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nuimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagao a pontuagéo
maxima prevista na alinea “c” do subitem 13.3.1.

12.8.1.5 Podem ser apresentadas pegas produzidas para pessoas juridicas da administragdo publica
municipal, estadual, federal ou da iniciativa privada, com excegao de trabalhos solicitados, aprovados
e/ou veiculados para a Prefeitura de Limoeiro do Norte.

12.8.2 Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagao, exposi¢do e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengéo de pelo
menos um veiculo que divulgou cada pega.

12.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura
de Limoeiro do Norte, no @mbito de seus contratos com agéncia de propaganda.

12.9 Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo: A licitante devera apresentar os
documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna (pagina 02), rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
12.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 12.10, o papel A3
sera computado como duas paginas de papel A4.
12.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N3o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2.
12.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, cada
um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritos quais eram os problemas de
comunicaco e as solugdes bem-sucedidas planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes.
12.10.1 As propostas de que trata o subitem 12.10 devem ter sido implementadas, exclusivamente, a
partir de 1° de janeiro de 2014.
12.10.2 Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera equivalente
a metade da pontuagdo méaxima prevista na alinea "d" do subitem 13.3.1.
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12.10.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes, ficando desde
ja alertado que o licitante que apresentar relatos sem o devido referendo do cliente seré desclassificado
do certame.

12.10.3.1 A formalizag&o do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo
do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

12.10.4 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio de
divulgacgdo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato, sendo que, se incluidas:

12.10.4.1 as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou Pen Drive;

12.10.4.2 as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 12.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente, sendo que, em todos os casos, deveréo ser
indicadas suas dimensdes originais;

12.10.4.3 para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag&o sucinta
do problema que se propuseram a resolver.

12.10.4.4 o licitante que ultrapassar o nimero de pegas e/ou material disposto no item 12.10.4 sera
desclassificado do certame;

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 19.2 deste Edital analisara as Propostas Técnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
13.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados:

13.2.1 Plano de Comunicacio Publicitaria (valor 105 pontos): o Plano de Comunicag&o Publicitaria
compreende 0s seguintes quesitos:

13.2.1.1 Raciocinio Basico (valor 15 pontos): entende-se por Raciocinio Basico para fins desta
licitagdo a acuidade de compreenséo:

a) diagnostico das necessidades de comunicagéo publicitaria do Poder Executivo do Municipio de
Limoeiro do Norte referente ao briefing proposto (5 pontos);

b) compreens&o do proponente sobre o problema de comunicag&o proposto (5 pontos);

c) desafios de comunicagéo a serem enfrentados relativos ao problema de comunicagao proposto (5
pontos);

13.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (30 pontos): entende-se por Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria para fins desta licitag&o:

a) a adequag&o do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do Poder
Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte e a seu problema especifico de comunicagdo (5 pontos);
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito proposto (5 pontos);

c) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta (5 pontos);

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugéo
do problema especifico de comunicagdo do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte (5
pontos);

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do
Norte, o mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicagdo, seus publicos, os
resultados e metas por ele desejadas e a verba disponivel (5 pontos);

f) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Poder
Executivo de Limoeiro do Norte com seus publicos (5 pontos).

13.2.1.3 Ideia Criativa (35 pontos): entende-se por ldeia Criativa para fins desta licitagado:
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a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder Executivo do Municipio de
Limoeiro do Norte (5 pontos);

b) sua adequacgao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante (5 pontos);

¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (5 pontos),

d) a originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem (5 pontos),

e) sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte e & sua insergéo
nos contextos social, politico e econdmico (5 pontos);

f) a exequibilidade das pegas e ou do material (5 pontos);

g) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios € aos publicos
propostos (5 pontos).

13.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia (25 pontos): entende-se por Estratégia de Midia e Nao
Midia para fins desta licitagdo:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios (5
pontos);

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (5 pontos);

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas e ou do material em relagéo as duas
alineas anteriores (5 pontos);

d) a consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagéo proprios do Poder Executivo do
Municipio de Limoeiro do Norte (5 pontos);

e) a economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pecas e ou do material (5 pontos);

13.2.1.5 O desenvolvimento de Plano de Comunicagdo Publicitaria que atente contra o disposto no
artigo 37, paragrafo 1°, da Constituigdo Federal levara a desclassificagio da licitante.

13.2.2 Capacidade de Atendimento (25 pontos): entende-se por Capacidade de Atendimento para
fins desta licitagéo:

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos € servigos no
mercado (5 pontos);

b) a adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte (5 pontos);

c) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢ao
da execugdo do contrato (5 pontos);

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte e
a licitante, esquematizado na proposta (5 pontos);

e) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigcao do
Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato
(5 pontos).

13.2.3 Repertério (15 pontos): entende-se por Repertorio para fins desta licitagao:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver (5 pontos),

b) a qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material (5 pontos);

c) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas (5 pontos).

13.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo (15 pontos): entende-se por Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagéo para fins desta licitagao:

a) a evidéncia de planejamento publicitario (5 pontos);

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo (5 pontos);

c) a relevancia dos resultados apresentados (5 pontos);

13.3 A Nota da Proposta Técnica - NPT sera apurada segundo a metodologia definida nos subitens
subsequentes.
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13.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagéo Publicitaria: 105 (cento e cinco), sendo:

a.1) Raciocinio Basico: 15 (quinze);

a.2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 30 (trinta);

a.3) Ideia Criativa: 35 (trinta e cinco);

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 25 (vinte e cinco).

b) Capacidade de Atendimento: 25 (vinte e cinco),

c) Repertoério: 15 (quinze);

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo: 15 (quinze).

13.3.2 A pontuacgdo final do quesito correspondera & média aritmética dos pontos obtidos de cada
membro da Subcomissdo Técnica, sendo apresentada até a segunda casa decimal.

13.3.2.1 Os avaliadores pontuardo cada subquesito, de acordo com a tabela apresentada no Anexo IX,
marcando um “X” na coluna respectiva a nota que atribui a cada subquesito em valores inteiros (0, 1,
2, 3, 4, 5) e justificando no espago determinado o motivo/motivagdo da nota atribuida.

13.3.2.2 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferencga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagoes atribuidas,
de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.2.3 Persistindo a diferenca de pontuagédo prevista ap6s a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagéo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da subcomissao técnica e passara a compor o
processo desta licitagdo.

13.3.3 A Nota da Proposta Técnica — indice Técnico sera obtida pela soma das médias das pontuagoes
atribuidas pela subcomissao técnica em cada quesito, com a aplicagdo da seguinte formula: IT = Ppc+
Pca + Prp + Prel, onde:

IT = indice Técnico (maximo de 160 pontos)

Ppc = Pontuagéo obtida pelo Plano de Comunicagéo Publicitaria (maximo de 105 pontos)
Pca = Pontuagdo obtida pela Capacidade de Atendimento (maximo de 25 pontos)

Prp = Pontuagao obtida pelo Repertorio (maximo de 15 pontos)

Prel = Pontuagdo obtida pelos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
(maximo de 15 pontos)

13.3.4 Para cada subquesito avaliado, cada julgador devera usar a tabela disposta no Anexo X, onde
constara:

—_——— - - - - - T

Nome do Quesito 0 1 2 3 4 '5

-
;
|

‘ ' s ' 4
1

Descrigdo do subquesito .
13.3.4.1 Abaixo de cada descrigdo do subquesito havera espago para o julgador justificar a nota
atribuida, devendo discriminar as razdes que embasaram a avaliagéo, trazendo a luz do julgamento os
motivos baseados nas informagdes e/ou trabalhos apresentados pelos proponentes.

13.4 Sera desclassificada a Proposta:

a) que ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos, levando-se em consideragdo o
disposto nos itens 20.1.3, 20.1.3.1 e 32.7 nos casos em que 0s descumprimentos n&o tenham previs@o
expressa de desclassificagéo e que ndo afetem a isonomia entre os participantes;
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b) cuja NPT n&o alcangar 100 (cem) pontos;
c) obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
l 13.2.1.1a13.21.4e13.2.2. 2a13.2.4.

14. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1 A Proposta de Precgos da licitante devera ser:

' a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras;

b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 14.2, 14.3 e 14.4, por quem detenha
poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;
c) elaborada em trés documentos distintos, descritos nos subitens 14.2, 143 e 14.4, respectivamente
Anexos [V-A, Anexos IV-B e Anexos IV-C.
‘ 14.2 A licitante devera apresentar Proposta de Pregos Sujeitos a Valoragéo, a ser elaborada apenas
com as informacgdes constantes do modelo do Anexo IV-A deste Edital.
14.3 A licitante devera apresentar Declaragdo de que a elaboragdo de sua proposta foi feita de forma
independente, nos termos do Modelo constante do Anexo IV-B deste Edital.
14.3.1 A Declaracdo do subitem 14.3 devera ser feita sob as penas da lei, sendo responsavel a empresa
e o responsavel legal que a assinou, administrativa, civil e criminalmente, caso seja descoberto que
nao representa aquilo que aparenta.
14.4 A licitante devera elaborar Declaragdo, nos termos do modelo constante do Anexo [V-C deste
Edital, na qual:
a) comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
aos 6rgdos contratantes as vantagens obtidas;
b) informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e
comerciais incidentes sobre o contrato, serdo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua
inteira responsabilidade, os custos com transporte e seguro;
c) Informara estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidos na
Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V),
d) informar4 estar ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Terceira da minuta de
6 contrato, constante do V deste Edital.

14.5 Os percentuais e/ou pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e néo lhe

' assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracéo, sob a
alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

15. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

15.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas seréo
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus aneXos.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar percentuais €/ou pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

15.3 Os quesitos a serem valorados s3o os integrantes do Modelo que constitui o Anexo VI-A deste
Edital, ressalvado que NAO sera aceito:

a) Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Cear3, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela licitante;
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b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e & execugdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliago e de geragdo de conhecimento pertinentes & execugdo do contrato;
c) percentual de honorérios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonéncia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugo técnica de pega e ou
material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

15.4 O Indice de Precos (IP) atingird no maximo 160 (cento e sessenta) pontos e sera apurado
conforme a metodologia especificada nos subitens seguintes.

15.4.1 A CPL calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos | P1 = 1,00 x Desconto
na alinea “a” do subitem 15.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos | P2 = 1,50 x (10,0 - Honorarios)
previstos na alinea “b” do subitem 15.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos | P3 = 2,00 x (10,0 - Honorarios)
previstos na alinea "c” do subitem 15.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos | P4 = 2,50 x (10,0 - Honorarios)
previstos na alinea “d” do subitem 15.3
Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorarios” serao
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes da Planilha
de Precos Sujeitos a Valoraggo do licitante, sem o simbolo “%".

15.4.2 O indice de Pregos corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes
da tabela referida no subitem 15.4.1, como segue: IP = P1 + P2 + P3 + P4

15.4.2.1 Se houver divergéncia entre o valor em algarismos e o valor por extenso, constantes da
planilha que constitui o Anexo IV-A deste Edital, prevalecera o valor por extenso.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS .

16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta CONCORRENCIA sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei Federal n® 8.666/1993 para o tipo técnica e prego.

16.2 A Pontuacdo Final (PF) sera calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte formula:
PF = (IT x PT) + (IP x PP) onde:

a) PF = Pontuag&o Final
b) IT = Indice Técnico
c) PT = Peso Técnico
d) IP = Indice de Pregos
e) PP = Peso de Pregos

16.2.1 Dada a natureza intelectual dos servigos de publicidade, o Peso Técnico (PT) e o Peso de Pregos
(PP) deverdo ser, respectivamente, 6 (seis) e 4 (quatro), ficando a férmula da Pontuagao Final como
segue:
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PF=(ITx6) + (IP x 4)

16.3 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
Pontuagao Final.

16.4 Se, apos a apuragédo das notas houver empate que impega a identificagdo automatica da licitante
mais bem classificada, sera classificada a agéncia que obtiver a maior pontuagao, sucessivamente, nos
quesitos Plano de Comunicagédo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.

16.4.1. Se, apos adotada a regra do subitem 16.3, persistir o empate, o desempate sera feito por sorteio,
a ser realizado em ato publico marcado pela CPL, cuja data sera divulgada na forma do item 22 deste
Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a CPL apenas pelas licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, em dia, hora e local previstos na convocagao
da sessdo a ser realizada para esse fim.

17.1.1 Os documentos deverdo estar acondicionados no Involucro n® 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° XXXXXXXXXXX-CP

17.1.2 O Involucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagodes de que
trata, até sua abertura.

17.1.3 Os documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas
paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser apresentados,
alternativamente: em original, em copia devidamente autenticada, ou sob a forma de publicagdo em
6rgdo da imprensa oficial. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por
parte da CPL.

17.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao na forma prevista nos subitens
17.2.1a17.4.

17.2.1 A HABILITAGAO JURIDICA devera ser comprovada com os seguintes documentos:

a) cédula de identidade de todos os responsaveis legais, socios e dirigentes da licitante;

a.1) Sao considerados documento oficial de identidade as carteiras expedidas pelos Comandos
Militares, pelas Secretarias de Seguranga, pelos Corpos de Bombeiros, pelas Policias Militares, pelos
orgdos Fiscalizadores de exercicio profissional (Ordens, e Conselhos) Carteira de Identidade (RG),
Carteira de Trabalho e Previdéncia Social (CTPS), Carteira de Orgdo ou Conselho de Classe (OAB/
CRM/ CRP), Certificado Militar, Carteira Nacional de Habilitagdo (CNH), Passaporte, Carteiras
expedidas por érgéo publico que por Lei Federal tenham fé publica e valem como identidade.

b) registro comercial, em caso de empresa individual;

c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de elei¢ao de seus administradores, quando
se tratar de sociedades por agoes;

c.1) os documentos mencionados na alinea “c” deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da
respectiva consolidagao;
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c.2) nao sera aceita, como capaz de substituir tais documentos, a certidao simplificada de arquivamento
na Junta Comercial;

d) inscrigao do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d.1) ndo sera aceita certiddo simplificada de arquivamento no cartério de Registros de Pessoas
Juridicas;

e) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e o ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando
a atividade assim exigir.

17.2.2 A REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA devera ser comprovada com os seguintes
documentos:

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual, distrital ou municipal, se houver, relativa
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
CONCORRENCIA;

c) Certiddo Conjunta Negativa ou Positiva com efeito de Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela da Secretaria da Receita Federal do Brasil com
jurisdigdo sobre o local da sede da licitante, abrangendo todos os encargos previdenciarios;

d) Certiddo Negativa de Débitos ou Positiva com Efeito de Negativa expedida por 6rgao da Secretaria
de Fazenda do Estado, do Distrito Federal (se for o caso) em quer estiver localizada a sede da licitante;
e) Certidao Negativa de Débitos ou Positiva com Efeito de Negativa expedida por érgéo da Secretaria
de Fazenda do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

f) Certidao Negativa de Débito ou Positiva com efeito de Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

g) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);
17.2.2.1 Sera considerada como vélida pelo prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, para este certame, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagdo especifica para o respectivo documento.

17.2.2.2 Sera considerada como regular a situagdo quando estiver suspensa a exigibilidade.

17.2.3 A QUALIFICAGAO TECNICA devera ser comprovada com os seguintes documentos:

a) um ou mais Atestados de Capacidade Técnica, fornecido por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta
CONCORRENCIA;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o § 1°, do art. 4°, da Lei n°
12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo - CENP, autenticado, ou, se
emitido por via eletrdnica, sujeito & confirmag&o no sitio eletrénico do CENP.

17.2.4 A QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA devera ser comprovada com os seguintes
documentos:

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperagéo judicial expedida pelo distribuidor (ou
distribuidores), ou Tribunal de Justiga, da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 30 (trinta) dias
corridos antes da data de apresentagdo dos documentos de Habilitagdo ou que esteja dentro do prazo
de validade expresso na propria Certiddo;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social ja exigiveis e apresentados
na forma da lei, vedada a sua substituigdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de trés (3) meses da data de apresentagéao
da proposta.

Pagina 21 de 77

. e
M »~ ~ - «3 rx
P . PRI BTN ¢ 5 [ i . s (AT RS /
) |4 - ¢
. . - . > P e v T g
% i3
31




, {' ::\o‘t‘

SIITUR A MUNITUERAL DE LIMOTIRG 0 OS]
 DE LICH AQOES EPRLGQES

LR TR SR IO ANY T Y TRE RO 3 MEyE P 4 r ed 3 »
R T I P ara fow e ¢ e av

) b.1) Se necessdria a atualizagdo do balango e do capital social, devera ser apresentado, juntamente
com os documentos em aprego, o memorial de calculo correspondente;
! b.2) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balango, devera apresentar
. demonstragdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigagbes e patrimonio liquido relativos ao
| periodo de sua existéncia, assinado pelo administrador e responsével contabil da licitante, com a
indicagdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade;
- b.3) entenda-se por “na forma da lei™
| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, acompanhado de cépia autenticada do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraida (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°486/1969),
Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andénimas regidas pela Lei
n°6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 5° da Lei
@ r.2041976);
Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso
a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas
para as sociedades empresdrias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.
17.2.4.1 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante serd feita por meio da avaliagao,
conforme o caso:
a) do balango referido na alinea “b” do subitem 17.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
! Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir, terdo
de ser maior ou igual a um (> ou=a 1)

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante

a.1) No caso hipotético de Ativo Circulante maior que 1 (um) e Passivo Circulante igual a 0 (zero), o
._ resultado para LC seria indeterminado ou impossivel em termos matematicos. Entretanto, um Ativo
Circulante maior que 1 (um) e um Passivo Circulante igual a 0 (zero) indicam, em tese, boa situagéo
: financeira da empresa. Nesse caso em especifico, deve-se indicar os valores e proceder ao resultado
como “indefinido”, seguindo as regras matematicas; ,
b) das demonstragdes contabeis referidas na alinea “b.2” do subitem 17.2.4, cujo Indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou =a 1)

Ativo Total
Passivo Exigivel

S=

17.2.4.2 Os indices de que tratam as alineas “a” e "b” do subitem 17.2.4.1 serdo calculados pela licitante
e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu
nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

17.2.4.3 A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos indices

“ "

referidos na alinea “a” ou “b”, do subitem 17.2.4.1, devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de
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que possui capital social minimo ou patriménio liquido minimo equivalente ao valor licitado, assim
entendido o valor maximo do contrato.

17.2.4.4 Os documentos de que tratam as alineas "b” e “b.1” do subitem 17.2.4 deverdo estar assinados
pelo responsavel pela contabilidade da licitante, com a indicagdo do seu nome e do nUmero de registro
no Conselho Regional de Contabilidade.

17.3 DEMAIS DECLARAGOES

a) declaracdo de que néo utiliza m3o de obra direta ou indireta de menores de 18(dezoito) anos para a
realizagao de trabalhos noturnos, perigosos ou insalubre, bem como n&o utiliza, para qualquer trabalho,
mao de obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condi¢ao de aprendiz, a
partir de 14 (quatorze) anos, (conforme inciso V do art. 27 da Lei Federal n° 8.666/93), nos termos do
Anexo VI deste Edital;

b) declaragio, sob as penas da lei, da superveniéncia de fato impeditivo, para sua habilitagdo, nos
termos do Anexo VI deste Edital.

c) no caso de agéncia que nao tenha sede, escritério ou sucursal em Limoeiro do Norte, declaragao de
que, caso venha a constituir-se em uma das vencedoras deste certame, instalara, no prazo maximo de
30 (trinta) dias, contados da data de assinatura do contrato, a estrutura minima prevista no subitem
25.13.2,

17.4 Se a licitante tiver filial, todos os documentos de Habilitagdo deverdo estar em nome da matriz ou
da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

17.5 A licitante classificada no julgamento final desta CONCORRENCIA que ndo apresentar 0s
Documentos de Habilitacio na referida sessdo sera inabilitada, exceto diante da ocorréncia de que
trata o subitem 18.1.1.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 A CPL analisard os documentos de Habilitagdo e julgard habilitadas todas as licitantes que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagéo exigidos neste Edital e em seus anexos.

18.1.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a CPL reabrird a fase de Habilitagdo, com nova
convocagéo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os
respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atengao aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

19. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO (CPL) E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta CONCORRENCIA sera processada e julgada pela CPL, com excegdo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

19.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3
(trés) membros que sejam formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

19.2.1 Um dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com os 6rgdos e entidades do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte.
19.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica, entre
os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, 3 (trés) deles sem nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do
Norte, todos previamente cadastrados pelo setor competente.

19.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 19.3 deste Edital sera publicada pela CPL no Diario
Oficial do Municipio de Limoeiro do Norte, em prazo néo inferior a 10(dez) dias da data em que sera
realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.
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19.3.2 O sorteio serd processado pela CPL de modo a garantir o preenchimento das vagas da

Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou

ndo vinculo com o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte, nos termos dos subitens 19.2.1

e 19.3.

19.3.3 A relagao prevista no subitem 19.3.1 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que

mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do
orte.

19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer

interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 19.3, mediante a

apresentac¢ao a CPL de justificativa para a exclus3o.

19.3.5 Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo

Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisado da autoridade competente.

19.3.6 A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante deciséo fundamentada

da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o

nome impugnado, respeitado o disposto neste item 19.

19.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da

impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 19.3.

19.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnagio a nome que vier a completar a relagdo anteriormente

publicada.

19.3.7 A sess3o publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagao, em

data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 19.31e

a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 Serao realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos neste Edital e na
legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes.

20.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil de credenciamento, conforme estabelecido no subitem 9.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e documentos de
Habilitagdo nas sessdes publicas.

20.1.3 A CPL e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, cuidardo para que a interpretagdo e
aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital € em seus Anexos busquem o atingimento das
finalidades da licitagao, evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados,
que ndo contribuam para assegurar a contratagéo da proposta mais vantajosa e a igualdade de
oportunidade de participagdo dos interessados, nos termos do art. 3°, caput, da Lei n° 8.666/1993.
20.1.3.1 No atendimento ao subitem 20.1.3 a CPL e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderao
relevar aspectos puramente formais nas Propostas Técnicas e na Proposta de Pregos e nos
documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que né@o comprometam a lisura, a
isonomia e o carater competitivo desta CONCORRENCIA.

20.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessoOes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

20.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos € 0 julgamento final deste certame seréo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

20.1.6 Antes do aviso oficial do resultado do julgamento das propostas técnicas, ndo serao fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informagoes referentes a analise, avaliagdo ou comparagao entre as
Propostas.
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20.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagéo.

20.1.8 A CPL poder3 alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungéo
do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

20.1.9 Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficardo & disposig@o das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do
encerramento desta CONCORRENCIA — apds transcorrer o prazo para interposigéo de recurso contra
o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos
interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a CPL providenciara sua destruigéo.
20.1.10. Fica proibida a captagdo de imagem por fotos ou qualquer tipo de gravagédo dos Planos de
Comunicagao Publicitaria, a fim de garantir sigilo.

20.2 A PRIMEIRA SESSAO publica sera realizada no dia, hora e local previstos no predmbulo deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 9.1 deste
Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n°2,n°3 e n® 4;

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposigdes deste Edital.

20.2.1 O Involucro n® 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria, s6 sera
recebido pela CPL se néo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagéo da licitante antes
da abertura do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do Invélucro n°® 2;

d) estiver acondicionado em invélucro diferente do fornecido.

20.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas “a”, “b”, "c" e “d" do subitem
20.2.1, a CPL ndo receberd o Invélucro n® 1, 0 que também a impedira de receber os demais invélucros
da mesma licitante.

20.2.2 A primeira sessd0 prosseguird com os seguintes procedimentos basicos:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permaneceréo fechados sob a guarda
e responsabilidade da CPL, e separa-los dos Invélucros n° 1 e n® 3;

b) retirar e rubricar o conteido dos Invélucros n°® 1;

¢) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para rubricar e examinar, os documentos que
constituem os Invélucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo por meio eletronico (email), ou
por publicagdo em outros meios de divulgag&o.

20.2.2.1 A CPL, antes do procedimento previsto na alinea “b” do subitem 20.2.2, adotara medidas para
evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

20.2.2.2 Se, a0 examinar e ou rubricar os contetdos dos Invélucros n°1 e n°3, a CPL e ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificagdo da autoria do Plano de Comunicag&o Publicitaria, a CPL desclassificara a licitante e ficara
de posse de todos os seus involucros até que expire o0 prazo para recursos relativos a essa fase.
20.2.3 A CPL n3o lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos Involucros n® 1 nem nos documentos
que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.
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20.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela CPL.

20.2.5 Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagdo as
decisdes tomadas pela CPL na primeira sess3o, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade de
acordo com o previsto no subitem 20.2.6 e seguintes. Caso contrario a CPL divulgara o resultado das
decisdes na forma do item 22, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposigdo de recursos.
20.2.6 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela CPL & Subcomissdo Técnica, dos Involucros n° 1, com as vias nao
identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

b) andlise e julgamento individualizados, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a CPL, da ata de julgamento dos Planos
de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com as pontuagdes individualizadas e médias dos quesitos,
e de justificativa escrita individualizada por integrante da Subcomissdo das razoes que as
fundamentaram em cada quesito, conforme o modelo disponibilizado no Anexo IX;

d) encaminhamento, pela CPL a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n® 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

e) andlise e julgamento individualizados, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento,
do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a CPL, da ata de julgamento das
Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuagdes e média dos quesitos, e de justificativa
escrita individualizada dos subquesitos com as razdes que as fundamentaram em cada caso.

20.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “a” do subitem 13.4 deste
Edital, a Subcomissdo Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme
as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em planilhas que ficarao acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que 0O descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificagio da licitante antes da abertura dos Involucros n° 2.
20.2.6.1.2 Se, apds a andlise de recursos, a proposta inicialmente desclassificada retornar ao certame,
devera ser aberto prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢do de recursos, conforme disposto no art.
109, da Lei n° 8.666/1993, desta feita referentes apenas e tdo somente a proposta, as pontuagodes e
justificativas langadas.

20.2.7 As planilhas previstas nas alineas “c” e “f" do subitem 20.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuacdes e justificativas de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo
Publicitaria de cada licitante, bem como a média obtida, e as pontuagdes e justificativas escritas de
cada membro da Subcomissdo Técnica para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo de cada licitante, bem como a média obtida.

20.3 SEGUNDA SESSAO: Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n°
1 e n° 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo
Técnica, a CPL convocara as licitantes, na forma do item 22 deste Edital, para participar da segunda
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 2;
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c) cotejar as vias nio identificadas (Involucro n® 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2) do Plano
de Comunicagdo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Tecnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, com a indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias Gteis para interposigdo de recurso, conforme disposto no art. 109, da Lei n® 8.666/1993.
20.3.1 Além das demais atribuigdes previstas neste Edital, cabera & Subcomiss&o Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela CPL.

20.4 TERCEIRA SESSAO: N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a CPL convocara as licitantes, na forma do item 22
deste Edital, para participar da terceira sess&o publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissédo por eles indicada;
c) colocar a disposigéo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento final das Propostas
sera publicado na forma do item 22 deste Edital, com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-
se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposigdo de recurso, conforme disposto no art. 109 da Lei
n°8.666/1993.

20.5 QUARTA SESSAO: Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a CPL convocara as licitantes, para participar da
quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

¢) analisar a conformidade dos documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital
e na legislagdo em vigor,

d) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Involucros n° 5;

e) informar:

e.1) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 22 deste Edital, com a indicagdo
das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposigéo de
recurso, conforme disposto no art. 109 da Lei n° 8.666/1993;

e.2) que sera publicado na forma do item 22 deste Edital o nome da licitante vencedora desta
CONCORRENCIA, caso nio tenha sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tenha havido a
sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

21. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

21.1 N3o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, os ordenadores de despesas dos érgaos
solicitantes, caso concordem, homologardo o resultado desta CONCORRENCIA e, a adjudicardo o seu
objeto a licitante vencedora.
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22. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

22.1 A juizo da CPL, todas as decisdes referentes a esta CONCORRENCIA poderao ser divulgadas
conforme a seguir:

a) nas sessOes de abertura de invélucros;

b) Diario Oficial do Municipio de Limoeiro do Norte;

c¢) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagao
pelas licitantes.

23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1 Eventuais recursos referentes a presente CONCORRENCIA deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em petigdo escrita
dirigida aos 6rgdos contratantes, por intermédio da CPL, e deverdo ser protocolados no enderego
mencionado no subitem 7.2.

23.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugnéa-lo no
prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

23.3 Recebida(s) a(s) impugnagio(des), ou esgotado o prazo para tanto, a CPL podera reconsiderar a
sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente
instruido, e respectiva(s) impugnagdo(Ges) aos ordenadores de despesas, que decidirdo em 5 (cinco)
dias uteis contados de seu recebimento.

23.4 N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

23.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos
até o seu término, vista ao processo desta CONCORRENCIA, em local e horario a serem indicados
pela CPL.

23.6 Os recursos das decisdes referentes & habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a CPL — motivadamente e se houver interesse pelo Poder
Executivo Municipal — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

24. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

241 Os valores dos contratos resultantes desta CONCORRENCIA estdo estimados em R$

1.200.000,00 (um milhdo e duzentos mil reais), para o periodo de 12 (doze) meses, e serdo

executados de acordo com o previsto neste Edital.

24.2 As despesas com os contratos provenientes desta Concorréncia correrdo & conta dos recursos do

Municipio, divididos com as suas varias unidades financeiras nos seguintes valores:

Secretarla Gestora Valor para periodo de 12 (doze) meses

Secretaria Municipal de Governo — SEGOV R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
Secretaria Municipal de Saude — SECSA R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
Secretaria Municipal de Educagao Baslca — SEMEB R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
Secretaria Municipal de Assisténcia Social e de Politicas Publicas R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil
para Mulheres, Criangas e Adolescentes e Pessoas com reais)
Deficiéncia — SEMAS

Secretaria Municipal de Infraestrutura e Urbanismo - SEINFRA R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil
reais)
R$ 1.200.000,00 (um milhdo e duzentos
Valor Global mil reais)
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24.3 Os créditos orgamentarios para a execugdo dos servigos estdo consignados no Orgamento da
Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte, previstos no Orgamento aprovado para o Exercicio
Financeiro 2021, constantes nas seguintes dotagdes orgamentarias:

* Secretaria Municipal de Governo — SEGOV do Municipio de Limoeiro do Norte-CE, na seguinte
Dotagéo Orgamentaria: 0201.04.122.0108.2.005 — Agdes de promogao Institucional e Publicidade
Oficial; ELEMENTO DE DESPESAS: 3.3.90.39.00 - Outros servigos de terceiros Pessoa Juridica;
FONTE DE RECURSOS: 1001000000 — Recurso Ordinario.

* Secretaria Municipal de Saiude — SECSA do Municipio de Limoeiro do Norte-CE, na seguinte
Dotagdo Orgamentaria: 0902.10.122.1001.2.052 — Gerenciamento da Secretaria; ELEMENTO DE
DESPESAS: 3.3.90.39.00 - Outros servigos de terceiros Pessoa Juridica; FONTE DE RECURSOS:
1001000000 — Recurso Ordinario.

* Secretaria Municipal de Educagédo Basica — SEMEB do Municipio de Limoeiro do Norte-CE, na
seguinte Dotagdo Orgamentaria: 0802.12.122.1203.2.039 - Gerenciamento da Secretaria;
ELEMENTO DE DESPESAS: 3.3.90.39.00 - Outros servigos de terceiros Pessoa Juridica; FONTE
DE RECURSOS: 1001000000 — Recurso Ordinario.

* Secretaria Municipal de Assisténcia Social e de Politicas Publicas para Mulheres, Criangas e
Adolescentes e Pessoas com Deficiéncia — SEMAS do Municipio de Limoeiro do Norte-CE, na
seguinte Dotagdo Orgamentaria: 1005.08.122.0801.2.072 - Gerenciamento da Secretaria;
ELEMENTO DE DESPESAS: 3.3.90.39.00 - Outros servigos de terceiros Pessoa Juridica; FONTE
DE RECURSOS: 1001000000 — Recurso Ordinario.

* Secretaria Municipal de Infraestrutura e Urbanismo - SEINFRA do Municipio de Limoeiro do Norte-
CE, na seguinte Dotagdo Orgamentaria; 0107.15.122.1501.2.022 — Gerenciamento da Secretaria,
ELEMENTO DE DESPESAS: 3.3.90.39.00 - Outros servigos de terceiros Pessoa Juridica; FONTE
DE RECURSOS: 1001000000 — Recurso Ordinario.

24.4 Se o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte optar pela prorrogag¢éo dos contratos que
vierem a ser assinados consignara nos proximos exercicios em seu orgcamento as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

24.5 Aos orgaos contratantes se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade do valor
contratual estimado e dos recursos orgamentarios previstos.

25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS E CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora tera o prazo de até 05 (cinco) dias, contado a partir da convocagéo, para
assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo V deste
Edital, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura do contrato, para
apresentar a garantia prevista no subitem 26 deste Edital.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do Poder Executivo
Municipal, a vista das justificativas que Ihe forem apresentadas pela respectiva vencedora.

25.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer, no prazo estipulado para assinar os respectivos
contratos e ou ndo apresentar o comprovante da prestagdo da garantia contratual, o Poder Executivo
Municipal podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar os
contratos em igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou
de assinar os contratos e ou deixou de apresentar a garantia, ou revogar esta CONCORRENCIA,
independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

25.2 Os contratos para a execugdo dos servigos objeto deste Edital terdo duragéo de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura.
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25.2.1 O prazo de que trata o subitem anterior podera ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE,
mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 57, inc. ||, da Lei Federal n® 8.666/1993.

25.3 O Poder Executivo Municipal podera rescindir, a qualquer tempo, 0s contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei Federal n° 8.666/1993 e nos contratos a serem
firmados entre as partes, com a exceg¢éo do que estabelece o art. 79, § 2°, da Lei Federal n° 8.666/1993.
25.4 A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do Poder Executivo Municipal, a retengao dos créditos decorrentes do contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancbes previstas neste Edital e em lei, até a
completa indenizagédo dos danos.

25.5 A contratada podera ser aplicada as sangoes e penalidades previstas na Lei Federal n® 8.666/1993
e nos contratos a serem firmados com a mesma.

25.6 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados,
prepostos ou contratados.

25.7 Obriga-se também a contratada, por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais,
inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

25.8 A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar esclarecimentos ao Poder
Executivo Municipal sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

25.9 A contratada s6 podera divulgar informacbes acerca da prestagdo dos servigos objeto desta
CONCORRENCIA, que envolva o nome do Poder Executivo Municipal, se houver expressa
autorizagao.

25.10 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente CONCORRENCIA
para qualquer operagao financeira.

25.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condigbes de
qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta CONCORRENCIA e em vigéncia o Cadastro de Fornecedores
do Municipio de Limoeiro do Norte, incluida a certificacdo de qualificagéo técnica de funcionamento de
que trata o art. 4°, caput e § 1°, da Lei n® 12.232/2010.

25.12 O Poder Executivo Municipal avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada,
nos termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

25.13 A contratada centralizara o comando da publicidade, objeto desta licitagdo, em Limoeiro do Norte,
onde, para esse fim, mantera sede, escritorio, sucursal ou equipe disponivel.

25.13.1. A seu juizo, a contratada podera utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em
outros municipios ou estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.
25.13.2 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar que possui, disponivel no municipio de Limoeiro do Norte, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao municipio,
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais: a) um na area de atendimento; b) um na area
de planejamento; c) um na area de criagido; d) um na area de produgdo impressa, eletronica e de
design/computacéo grafica; ) um na area de midia.

25.14 |Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condigOes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenham servido de base para o julgamento desta CONCORRENCIA.
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26. GARANTIA

26.1 Sera exigida da licitante vencedora prestag¢édo de garantia, em favor do Poder Executivo Municipal,
correspondente a 2% (dois por cento) sobre o valor maximo do contrato, que corresponde a R$
24.000,00 (vinte e quatro mil reais), em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei Federal n°
8.666/1993, a escolha da licitante vencedora, nas seguintes modalidades:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianga bancaria.

26.2 Se a licitante optar pela cau¢dao em dinheiro, o deposito devera ser feito em conta corrente aberta
pela CONTRATANTE.

26.3 Se a opgédo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta
dias;

b) a apolice devera indicar o Poder Executivo Municipal, érgdo contratante como beneficiario;

¢) ndo sera aceita apolice que contenha clausula contraria aos interesses do 6rgao contratante.

26.4 A fianga bancaria sera formalizada por meio de carta de fianga emitida por instituigéo financeira
que, por si ou pelos acionistas detentores de seu controle, ndo participem do capital ou da diregéo da
licitante.

26.4.1 A carta de fianga devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;

b) expressa afirmacao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao Poder Executivo
Municipal, érgdo contratante, independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado nado
cumpra suas obrigacoes;

¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do
Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado, de acordo com o previsto neste Edital.
26.5 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo Federal,
constando entre aqueles previstos na legislagdo especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo o érgdo contratante recusar o titulo ofertado,
caso verifique a auséncia desses requisitos.

27. EXECUGAO DOS SERVIGOS

27.1 Para execugdo dos servigos, deverdo ser observadas as normas legais especificas sobre eles,

objeto da presente licitagdo especialmente a Lei Federal n® 12.232/2010, a Lei Federal n°® 4.680/65 e

os Decretos Federais n° 57.690/66 e 4.563/02, bem como as demais normas da legislagdo publicitarias

em vigor.

27.2 Somente pessoas fisicas e juridicas previamente cadastradas junto ao Cadastro de Fornecedores

do Municipio de Limoeiro do Norte poderdo fornecer a contratada, bens ou servigos especializados

relacionados com as atividades complementares da execugdo dos servigos, objeto da presente

licitagdo, nos termos do art. 14 da Lei n®12.232/2010.

27.3 O fornecimento de bens ou servi¢os especializados, a que se refere o subitem anterior, exigira

sempre a apresentacdo pela contratada ao contratante, de 03 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas

cadastradas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, conforme o artigo 14, § 1°,

da Lei Federal n°12.232/2010.

27.4 Sempre que a producao tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento), do valor global do

contrato, a contratada procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em Invélucros fechados, que
Pagina 31 de 77



serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, nos termos
do artigo 14, § 2°, da Lei Federal n°12.232/2010.

27.5 Nao havendo, entre as empresas cadastradas, uma que possa atender a demanda, a contratada
podera apresentar orcamentos de empresas ndo cadastradas, mediante prévia e expressa justificativa,
ficando a critério do contratante a aceitagdo ou nao.

27.6 Os custos e despesas de produgao e veiculagdo apresentados ao contratante, para pagamento,
deverdo ser acompanhados dos orcamentos, da demonstracdo do valor devido ao fornecedor ou
veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
correspondentes, bem como do relatério de checagem de veiculagdo, sempre que possivel.

27.7 O objeto da presente licitagdo somente sera recebido se ndo houver a constatagéo de qualquer
irregularidade. Em havendo irregularidade o contratante:

a) se disser respeito a especificacdo, podera rejeita-lo, no todo ou em parte, determinando sua
substituicdo, sem prejuizo das penalidades cabiveis, no prazo maximo de 48h (quarenta e oito horas),
contadas da data de recebimento da notificagdo por escrito, mantidos os termos de negociagéo
contratados inicialmente;

b) se disser respeito a diferenca de quantidade ou de partes, podera determinar sua complementagao,
sem prejuizo das penalidades cabiveis, no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas, contadas da
data do recebimento da notificagdo por escrito, mantidos os termos de negociagédo contratados
inicialmente.

27.8 A contratada é obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos e
supressoes de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato ou da nota de
empenho.

27.9 Considerar-se-a rescindido de pleno direito o contrato, nos casos de faléncia, liquidagéo judicial
ou extrajudicial da Contratada, ou em virtude de qualquer ato que impega a continuidade de sua
execucgao.

28. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

28.1 A remuneragéo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava
e Nona da minuta de contrato (Anexo V), consoante os pregos estabelecidos em suas Propostas de
Precos.

28.2 A forma e as condi¢bes de pagamento s&o as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta
de contrato (Anexo V).

29. FISCALIZAGAO

29.1 O Poder Executivo Municipal indicara um Fiscal titular e um suplente para executar a fiscalizagéo
dos contratos resultantes desta CONCORRENCIA e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos, que teréo
poderes, dentre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregdo, nos termos
da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

30. SANCOES ADMINISTRATIVAS

30.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de 10% (dez por cento), calculada sobre
a estimativa de despesas prevista no subitem 24.2, independentemente de outras sangdes e
penalidades previstas na Lei Federal n® 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengdo das condi¢des de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a contratagao.

30.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem
25.1.1.
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30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela contratada, sem justificativa
aceita pelo Poder Executivo Municipal, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar
as sangdes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula
Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

31. VEDA(;AO DE NEPOTISMO
31.1 E vedada a prestagdo de servigos por familiar de agente publico vinculado ao Poder Executivo do
Municipio de Limoeiro do Norte, por intermédio das empresas contratadas.

32. DISPOSIGOES FINAIS

32.1 E facultada a CPL ou autoridade superior, em qualquer fase desta CONCORRENCIA, a promogéo
de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas ou
dos documentos de Habilitagao.

32.1.1 A CPL ou autoridade superior devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicagédo Publicitaria, até a abertura do
Invélucro n® 2.

32.2 A CPL, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder a vistoria das
instalacOes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
disponibilizardo para a realizagéo dos servigos objeto desta CONCORRENCIA.

32.3 Até a assinatura dos contratos, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o Poder
Executivo Municipal tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagéo,
conhecido apods o julgamento de cada fase.

32.3.1 Se ocorrer a desclassificagdo de licitante vencedora por fatos referidos no subitem precedente,
o Poder Executivo Municipal podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagéo
ou revogar esta CONCORRENCIA.

32.4 Se, durante a execugdo do contrato, o instrumento firmado ndo for prorrogado, por conveniéncia
da Administragdo, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, o Poder Executivo
Municipal podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo verificada nesta
CONCORRENCIA, para dar continuidade a execucéo do objeto, desde que concordem com isso e se
disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a que estiverem sujeitas a signataria do contrato.
32.5 Os profissionais indicados para fins de comprovagédo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituigdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagdo formal ao Poder
Executivo Municipal, 6rgao contratante.

32.5.1 O Poder Executivo Municipal reserva-se ao direito de verificar se a qualificagdo do profissional
substituto é equivalente ou superior a do substituido, aprovando em seguida a substitui¢cao, se for o
caso.

32.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

32.7 A CPL e a Subcomissdo Técnica poderdo, no interesse do Poder Executivo Municipal, relevar
omissdes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que
ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta CONCORRENCIA, bem como o sigilo acerca
da identidade do proponente, nos termos art. 6°, incisos Xl e Xllil, art. 9°, §1° e art. 11, todos da Lei
Federal n°® 12.232/2010.

32.8 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o Poder
Executivo Municipal comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Municipio € ao Ministério
Publico Estadual, para as providéncias devidas.
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32.9 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizagéo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sangdes legais
e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

32.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta CONCORRENCIA sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

32.11 O Poder Executivo Municipal podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir os respectivos contratos,
independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados
a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer
dispositivo legal que a autorize.

32.12 Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas, a CPL podera, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos,
alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacado das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragao nao afetar a formulagao
das Propostas.

32.13 Correrao por conta do Poder Executivo Municipal as despesas que incidirem sobre a formalizagéo
dos contratos, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em extrato, no
Diario Oficial do Municipio, na forma do art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/1993.

32.14 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente serao
processadas e julgadas no Foro da Comarca de Limoeiro do Norte, com exclusdo de qualquer outro,
por mais privilegiado que seja.

33. Constituem parte integrante deste Edital, independente de transcrigdo, os seguintes anexos:

a) Anexo | —Briefing;

b) Anexo Il - Modelo de Procuragéo;

c) Anexo Il - Modelo de Declaragao de Idoneidade;

d) Anexo IV-A - Proposta de Pregos Sujeitos a Valoragao;

e) Anexo IV-B - Declaragdo de Elaboragao Independente de Proposta;

f) Anexo IV-C - Declaragdo de Compromisso;

g) Anexo V - Minuta de Contrato;

h) Anexo VI - Modelo de Declaragdo de Regularidade no MTE — art. 7°, XXXIl!, da CF;

iy Anexo VII - Modelo de Declaragao de Inexisténcia de Fato Superveniente;

j) Anexo VIII - Modelo de Declaragao de sujeigéo as condigdes estabelecidas no Edital;

k) Anexo IX — Modelo de planilha de julgamento pela Subcomiss&o Técnica;

[) Anexo X — Tabela em vigéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Cear3;

m) Anexo X| — Projeto Basico.

LIMOEIRO DO NORTE-CE, 04 de maio de 2021.

L Vel Fonien iy

Paulo Victor Farias Pinheiro
Presidente da Comissédo Permanente de Licitagao
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ANEXO I
BRIEFING

CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

A Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte, através das Secretarias Municipais de Governo — SEGOV; Saude
— SECSA; Educagao Basica — SEMEB; Assisténcia Social e de Politicas Publicas para Mulheres, Criangas
e Adolescentes e Pessoas com Deficiéncia — SEMAS; Infraestrutura e Urbanismo - SEINFRA necessitam
contratar 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda para a prestacdo de servigos publicitarios,
compreendendo: o estudo, execugdo, supervisdo, concepgdo e criagdo de campanhas, pegas publicitarias
avulsas e materiais publicitarios, midia online e off-line, conforme tabela de servigos e custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Cearad — SINAPRO-CE. A comunicagao da Prefeitura Municipal de
Limoeiro do Norte tem como objetivos principais:

a) Disseminar informag&es de interesse plblico sobre assuntos dos diferentes segmentos sociais;
b) Estimular a participagdo da sociedade nos debates e nas definigdes das politicas publicas;

c) Promover a difusdo dos direitos do cidadao e dos servigos colocados a sua disposigdo, visando,
entre outros objetivos, ampliar o seu papel como instrumento de inclusdo social.

d) Divulgar a realizagdo de agbes educativas, de servigos, de utilidade publica e institucionais que
estimulem a cidadania.

e) Aproximar a gestdo publica da populagdo, apresentando todas as agdes, obras, realizagbes e

trabalhos desenvolvidos, através das midias online e off-line.
Definigdo

O cliente é o Governo Municipal de Limoeiro do Norte/CE

Caracteristicas do Cliente

A Prefeitura do Municipio de Limoeiro do Norte/CE constitui o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte
e compreende todas as Secretarias da Administragdo Direta; observadas as disposicdes do Edital de
Concorréncia.

O Governo Municipal de Limoeiro do Norte destaca-se pelo seu compromisso com o desenvolvimento econémico
e social. Para isso, busca por meio de suas agbes, priorizar a geragdo de emprego e renda, com incentivo nas
areas do turismo e da indUstria, @ com uma constante campanha de captagdo de investimentos do setor privado
nacional e internacional.

O alcance do equilibrio das contas publicas e a retomada do potencial de investimento nesse periodo estimularam
o desenvolvimento do Municipio em setores especificos como infraestrutura, educagdo e saude. A concentragéo
de esforgos da administragdo na atragdo de geragdo de renda e emprego gerou frutos. Segundo dados do
Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (CAGED), em 2020, mesmo diante da crise agravada pela
pandemia, 0 municipio foi 0 5° do Ceara e o 1° do Vale do Jaguaribe a mais gerar vagas de trabalho durante o
ano.

Neste momento, o desafio de tornar permanentes e continuas todas as conquistas atingidas, divide espago com
o compromisso do Governo Municipal em intensificar a evolug&o da trajetéria de modernizagdo da gestéo publica
e do desenvolvimento do Municipio de Limoeiro do Norte.
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Mas se o Municipio de Limoeiro do Norte vem experimentando um aumento no seu desenvolvimento, também &
certo que isso provoca novos desafios. Um deles é o adensamento populacional que provoca sérios problemas
sociais, que podem ser sentidos nos diversos servigos publicos. Mais gente habitando uma determinada regido
pressupde maior pressio sobre o atendimento de salide, a falta de vagas em escolas, esgotamento habitacional
e aumento da criminalidade.

Neste sentido, é preciso estabelecer uma nova diretriz de agéo, e trabalhar em parceria com a sociedade e em
respeito as questdes locais, para que se alcance o desenvolvimento de maneira integrada.

Isso implica em formalizar parcerias com os diversos agentes da sociedade para vitalizar a interagdo do governo,
com total transparéncia, com os mais diversos setores da sociedade, com os empreendedores locais e com
entidades do terceiro setor.

. Imprescindivel neste processo que o governo municipal retome a tarefa de planejamento de curto, médio e longo
prazos, adote posturas mais inovadoras de gestdo, trabalhe as competéncias internas e renove os métodos de
trabalho da maquina publica, com investimentos na requalificagdo, profissionalizagdo e valorizagdo dos
servidores.

Outro fator preponderante é o estabelecimento de metas e objetivos, por contrato, para que os resultados sejam
mensurados e as rotas corrigidas de acordo com as necessidades.

Trata-se, enfim, de implantar um novo jeito de governar, com mais didlogo, maior transparéncia e total respeito a
sociedade, aos contratos e a coisa publica.

Em paralelo a este cenario, é preciso sempre levar em consideragdo que a administragdo publica tem
responsabilidade direta no bem-estar da sociedade. No caso, a Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte é
provedora de servigos essenciais ao cidaddo nas areas de assisténcia social, salide, educagdo e em parceria
com o Governo do Estado e Federal na habitagdo, saneamento, energia, desenvolvimento econdmico, seguranga
publica, entre outras. Sob este prisma, o governo municipal de Limoeiro do Norte tem também duas
responsabilidades basilares.

A primeira diz respeito ao esforgo que deve desprender para assegurar a necessaria qualidade de atendimento
naquilo que se propde a fazer em prol da populagdo. De outra parte, tem o dever de dar publicidade, de forma

. clara, abrangente e objetiva, aos programas que desenvolve, a fim de que as comunidades tenham conhecimento
suficiente daquilo que é realizado em seu favor, para que possam usufruir das agdes instituidas pela prefeitura
do municipio.

A publicidade dos atos de governo &, portanto, um dos pressupostos basicos para o exercicio de direitos
fundamentais pela sociedade. Neste espectro se enquadram, por exemplo, a gratuidade dos servigos publicos
essenciais e a consecugdo de campanhas preventivas, educativas, orientativas, entre outras. Assim, a
publicidade oficial para divulgagdo de atos, programas, obras, servigos e campanhas promovidas pela maquina
publica se configura em uma obrigagdo do administrador e num direito do cidad&o.

Limoeiro do Norte quer respeito, desenvolvimento, servigos publicos de qualidade e os limoeirenses precisam
saber disso.

Caracteristicas do Municipio:

O Municipio de Limoeiro do Norte faz parte da macro regido do Sertdo do Jaguaribe, e possui 744,525 km?,

Caracteriza-se por ser um Municipio habitacional, industrial, agropecudrio e turistico. Possui 56.264 habitantes,
sendo a populagdo residente urbana constituida por 32.483 habitantes e Populagédo residente rural de 23.781

Pagina 36 de 77

ey o
LU T S T Yo by . ! ‘ DTS TCAN
. y ‘




U fé’s&w‘ S0 GE LI ¢ v
AlCDE LICHTACOES [ PREGOE S

” P CORAEIEE PRATEEY G PRY P YEAr A% 5 b
& i 5 e, noaEr s s * b

pessoas (IBGE/2010) e estd a 214 km de Fortaleza, capital do Estado, e a cerca de 3 horas e 20 minutos do
Aeroporto Internacional Pinto Martins.

Ainda segundo o IBGE, o PIB do municipio € o maior da Regido do Vale do Jaguaribe, sendo sede de vérias
industrias e com forte atuagdo na agricultura, pecuaria e no setor terciario.

Na regido circulam os principais peridédicos do estado (Jornal O Povo, O Diario do Nordeste).

Recebe o sinal de algumas das principais emissoras de radio e TV de Fortaleza e possui uma emissora de TV
local em canal fechado, a TV Jaguar. Também possui emissoras de radio comercial local.

A prefeitura possui um portal informativo com servigos on-line (https://www.limoeirodonorte.ce.gov.br/) e cada
secretaria mantém o seu préprio blog informativo.

O Produto

A comunicagao social do Governo Municipal de Limoeiro do Norte /CE abrange as agdes de suporte na divulgagéo
e publicidade da prestagdo de servigos publicos e das agbes politicas visando o desenvolvimento econdmico e
social do Municipio. Os servigos, objeto desta comunicagdo, estdo, portanto, relacionados diretamente as
atividades-fim compreendidas pelos servigos publicos e pelas agdes politico-institucionais que expressem o
interesse coletivo da cidade.

As agbes, por meio de campanhas e outros meios, estardo sempre vinculadas as atribuigdes de cada orgéo
solicitante e terdo sempre objetivos de interesse publico e de carater educativo, informativo e de orientagé&o.

O contato com a agéncia de propaganda contratada sera feito pela Assessoria de Comunicagdo Social e
Cerimonial, integrante da Secretaria Municipal de Governo (SEGOV), em conjunto com o 6rgéo ou Secretaria
solicitante.

O atendimento prestado pela Agéncia devera ser feito por profissionais especializados, de acordo com o
apresentado pela PROPOSTA TECNICA.

Frisa-se que 0 sucesso da comunicagdo esta diretamente ligado ao talento e a8 competéncia dos profissionais que
desenvolvem suas acdes.

Por essa razao, é primordial que os profissionais destacados para atender venham a ser profundos conhecedores
do funcionamento da Prefeitura e seus érgados, em todas as suas caracteristicas.

Objetivos da Comunicagao
Diante dos dados apresentados ao longo desse briefing, percebe-se a importancia do investimento na economia
do municipio para geragdo de emprego, atragdo de novos negdcios e aumento da arrecadagao para estabelecer
um circulo vicioso de desenvolvimento social, estrutural e econdmico.
Como ja citado anteriormente, Limoeiro do Norte foi o 5° municipio cearense que mais gerou empregos em 2020,
com todos os setores da economia apresentando indices positivos em todos os setores, mas com destaque para
a construgdo civil. Reflexo das obras realizadas pela administragdo municipal.
O objetivo da campanha solicitada por esse briefing €, portanto, apresentar esses indices positivos, como a

geragdo de emprego e a posi¢cdo no ranking estadual de PIB, exaltando as caracteristicas do limoeirense como
povo trabalhador, honesto e orgulhoso da sua cidade e sua gente.
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Os objetivos pretendidos pela comunicagéo a ser desenvolvida séo:

a) Atrair novos investimentos;

b) Aumentar a capacidade produtiva e gerar empregos de carater permanente;

c) Aumentar a capacidade de arrecadagdo do Municipio;

d) Informar a populagéo sobre o processo de atragédo e consolidagdo destes novos investimentos e os

beneficios que serdo gerados a economia limoeirense;

A campanha deverd ter um posicionamento que possa demonstrar a forga e crescimento do Municipio,
modernidade e inovagéo, a localizagéo estratégica, destacando as solugbes que a gestdo atual executa pautadas
pelo dialogo e respeito.

a) Fortalecer a percepg¢do da marca Limoeiro do Norte;
b) Posicionar a marca Limoeiro do Norte para os publicos definidos;
c) Ampliar a divulgagé@o da marca Limoeiro do Norte com eficiéncia;

d) Destacar o potencial estratégico do Municipio de Limoeiro do Norte para se tornar um dos primeiros no ranking
do estado do Ceara de escolha do pUblico empresarial;

e) Mostrar o cidaddo limoeirense de forma diferenciada, como trabalhador, qualificado, respeitoso, defensor do
meio ambiente, socialmente responsavel. Limoeiro do Norte sé sera atraente para os outros se for bom também
para os limoeirenses. O melhor multiplicador da marca Limoeiro do Norte é o limoeirense confiante, feliz e
orgulhoso.

Buscar a construgdo de uma identidade renovada, com a recuperagéo da autoestima e do orgulho de ser
limoeirense. A crenga na forga do trabalho de cada um, o resultado coletivo e o sucesso de Limoeiro do Norte
sdo os objetivos a serem alcangados pelas agdes planejadas pela Administragdo ao colocar em pratica o seu
plano de governo, notadamente nas questdes ligadas aos investimentos na area econémica.

Demonstrar para a populagéo limoeirense que os investimentos atraidos pelo Governo municipal proporcionam
melhorias em todos os servigos publicos. Areas prioritarias como salde e educagéo, que possuem vinculagbes
orgamentarias obrigatérias para investimentos, saem ganhando quando cresce o volume de tributos gerados.

Mas é evidente que todas as demais areas da administragdo também se beneficiam dos resultados de uma
economia vigorosa e pujante.
Publico-alvo
Populagdo do municipio de Limoeiro do Norte, empresas e investidores de capital nacional ou internacional que
estejam em fase de prospecgdo, desenvolvimento, implantagdo e ampliagdo da capacidade produtiva, busca de
novos portfolios de negécios em novos mercados;
Problema especifico de comunicagéo
O cenario atual traz oportunidades histéricas que marcam um novo ciclo de desenvolvimento na economia

limoeirense. Todo o esforgo realizado na ultima gestdo para cortar custos, diminuir o gasto publico e recuperar a
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capacidade nominal de investimentos traz para o centro da agenda administrativa do municipio a necessidade de
informar, comunicar, fortalecer a economia local e atrair novos empreendimentos para Limoeiro do Norte.

De forma a tornar-se cada vez mais competitiva se ampara no conjunto de agdes da gestdo municipal que visam
melhorar ainfraestrutura, os indicadores sociais, a politica fiscal e a seguranga juridica para aqueles que planejam
novos investimentos em Limoeiro do Norte.

A comunicagdo terd papel preponderante nesse novo desafio: atrair o interesse dos grandes investidores
institucionais, grandes corporagbes do setor produtivo, locais, nacionais e estrangeiras, para que Limoeiro do
Norte se torne o principal destino do investimento.

Paralelamente aos novos investimentos pretendidos, a Administragdo Municipal cuida de preparar
adequadamente a nova infraestrutura requerida, com a melhoria na qualidade dos servigos oferecidos, além da
melhoria dos indicadores sociais, de educagéo e saude.

Tudo isso faz parte de um esforgo planejado, previsto no plano de governo que norteia as agdes e decisdes da
administragdo. As vantagens competitivas que Limoeiro do Norte oferece séo diferenciais que devem agregar
valor a imagem pretendida neste novo posicionamento:

Nova Forma de Gestéo - pautada pela ética, transparéncia, exercicio continuo da democracia e respeito a todas
as opinides, buscando a convergéncia de esforgos para construir o melhor resultado para as suas agdes, em
beneficio do povo de Limoeiro do Norte. E um novo jeito de governar, sintonizado com as necessidades de cada
localidade de Limoeiro do Norte.

Localizagéo Estratégica — Limoeiro do Norte situa-se na regido do Vale do Jaguaribe, economicamente uma das
mais importantes do Estado do Ceara, e por isso pode tirar vantagens no estimulo a novos investimentos, bem
como na atragdo de empresas e empreendedores de outros Estados e de outros paises.
infraestrutura — Sempre em parceria com o Governo do Estado e Federal a administragéo busca, de forma
coordenada, investimentos que permitam a melhoria das rodovias de acesso ao municipio, tal como BR-116 que
atravessam Limoeiro do Norte.
Respeito — Saber ouvir para saber fazer melhor e bem feito. O didlogo tem sido uma caracteristica marcante da
atual administragdo, que busca no entendimento a energia necessaria para construir e formar o novo municipio
de Limoeiro do Norte. A pratica do respeito a todas as opinides guia a atual administrag&o.
Abrangéncia

A campanha devera atingir a regido do Vale do Jaguaribe e o proprio municipio de Limoeiro do Norte. Midias
segmentadas e focadas na propria cidade s8o preferenciais e serdo valorizadas no plano de comunicagéo
apresentado pela licitante.

Periodo da Campanha

A campanha devera ter durag@o de 30 dias nos meses de escolha da prépria licitante.

Verba referencial

A alocagéo de valores prevista para veiculagdo, produgéo, exposigdo ou distribuigdo da campanha tem como
verba referencial a ser utilizada pela licitante de R$ 60.000,00 (sessenta mil reais).
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ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAOQ/CREDENCIAMENTO

A empresa .....cccceeeeeieiieeeenennnens ,comsedena Rua ....cccooeevvevevviieeenenens ,nacidadede .....cccoovvveiiiieeiannnin. ,
Estadode ...ccoocoovvveviiviiiinnn, , inscrita no CNPJ/MF sobon® .....ovieeeeeeiiee neste ato representada
pelo(a) Sr(?). e, , portador do RG n° ...ccovvvieeiiieiinnnnen. e do CPF/MF n°
.............................. nos termos de seu Estatuto Social / Contrato Social, pela presente CREDENCIA
o(a) Sr(®). e, , portador(@a) do RG n®.ceecieeeiiiieeeeen. e do CPF/MF
o para representa-la na presente CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN,

promovida pela Comissdo Permanente de Licitagdo da Prefeitura de Limoeiro do Norte-CE,
OUTORGANDO-LHE plenos poderes para prestar esclarecimentos, concordar, desistir, tomar

. deliberagdes, interpor recurso, renunciar ao direito de interpor recurso, renunciar ao recurso, negociar
novas condi¢des, assinar termos de compromisso, transigir, firmar recibos, assinar atas e outros
documentos, acompanhar todo o processo licitatorio até o seu final, tomar ciéncia de outras propostas
da CPL, podendo para tanto, praticar todos os atos necessarios a plena participa¢do de nossa empresa
na presente licitacdo e tudo o mais que se faga necessario para o bom e fiel cumprimento deste
mandato.

Local e data

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs: Esta declaragdo devera ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa proponente

e assinada pelo representante legal. Sua assinatura devera estar devidamente reconhecida em cartorio

e deverd juntar a comprovagdo dos poderes de representagdo do signatério. Seré aceita Escritura
‘ ‘ Publica, desde que com mesmo contetdo.
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ANEXO Il

MODELO DE DECLARAGAO DE IDONEIDADE

Ref.: CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

Aempresa .....ccceeevveceeeeennennnn, yinscritano CNPJ N® i, , por intermédio de seu
representante legal 0 St , portador da carteira de identidade
9 N edoCPFN® ...cooovviviiii, , DECLARA n3o ter recebido do Municipio de Limoeiro do

Norte a penalidade de SUSPENSAO TEMPORARIA de participagéo em licitagéo e ou impedimento de
contratar com a Administragdo, assim como ndo ter recebido a penalidade de DECLARAGAO DE
INIDONEIDADE para licitar ou contratar com a Administragao Publica.

, de de 2021.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungao da pessoa que assina

Obs: Esta declaragédo devera ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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ANEXO IV-A
PROPOSTA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO
A EMPreSa cucveerrrerrerrcrererennnnnens ,comsedenaRua.........ccoeeevvvvneneennn. ,nacidadede ........cccocvvcrrnnnnnnn. ,
Estadode ......c.ccovevvevveeeennnn.n. , inscrita no CNPJ/MF sobon® ..., neste ato representada
pelo(@) Sr(®). i , portador do RG n° .....ciiiiiiiicnnnnnn. e do CPF/MF n°

.............................. , apresenta a seguinte PROPOSTA DE PREGOS para os servigos descritos abaixo,
objeto do Edital de Licitago CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN.

OBJETO: Contratacao de servigos de publicidade de uma agéncia de propaganda pelo periodo de 12
(doze) meses, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucao externa, a compra de midia e a distribuigdo de publicidade,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituigcdes ou de informar O publico em geral, em conformidade com a Lei
Federal N° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais N° 8.666/1993 e N°
4.680/1965.

a) Desconto, a ser concedido ao municipio, sobre os custos internos dos servigos executados por esta
licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Ceara: % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do municipio, incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execucgéo do contrato:___ %
( por cento);

¢) honorarios, a serem cobrados do municipio, incidentes sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas
tecnologias: % ( por cento);

d) honorarios, a serem cobrados do municipio, incidentes sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producéo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: % ( por cento).

Prazo de validade da proposta:
Local e data.
Empresa - Assinatura do representante legal/Nome e fung&o da pessoa que assina

Obs. 1: Esta Proposta de Pregos devera ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa
proponente e assinada pelo representante legal.
Obs. 2: Devera ser apresentada juntamente os Anexos IV-B e lV-C.
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ANEXO IV-B

DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

A empresa ....cueeeueeneneeeieenennnnn ,comsedenaRua ... ,hacidadede.......c..cc.oeeivvininnnnnn. ,
Estadode.........eeveeiveeiinin, ,inscritano CNPJ/MF sobon® ..., neste ato representada
pelo(@) Sr(®). i, , portador do RG n® ......iiiieveniennne, e do CPF/MF n°

.............................. , para fins do disposto no item 14.3 do Edital da CONCORRENCIA N°
2021.0305001-PMLN, de interesse do Municipio de Limoeiro do Norte, DECLARA, sob as penas da
lei, em especial 0 art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:
a) a proposta apresentada para participar dessa CONCORRENCIA foi elaborada de maneira
independente pela licitante, e o conteddo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa CONCORRENCIA, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa CONCORRENCIA nzo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
CONCORRENCIA, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
¢) ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa CONCORRENCIA quanto a participar ou ndo da referida
licitago;
d) o conteldo da proposta apresentada para participar dessa CONCORRENCIA n3o sera, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial
ou de fato dessa CONCORRENCIA antes da adjudicagéo do objeto da referida licitagéo;
e) o conteido da proposta apresentada para participar dessa CONCORRENCIA n2o foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a
(6rgdo/entidade responsavel pela licitagdo) antes da abertura oficial das propostas; e
f) estda plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e
informagdes para firma-la.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome, fungdo, RG e CPF da pessoa que assina

Obs. 1. Esta declaragdo devera ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa
proponente e assinada pelo representante legal.

Obs. 2: Esta Declaragdo devera ser apesentada juntamente com a Proposta de Pregos do Anexo IV —
A e Declaragéo do Anexo IV - C.
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ANEXO IV-C

DECLARAGCAO DE COMPROMISSO

A emMpresa ....vvevvveeeenneeenenne ,comsedenaRua .........cccccceeeennn. ,hacidadede.......ccc.c..ooovvnnnnnn.n. ,
Estadode .....cccooceeeeiviininiinnnnn, ,inscrita no CNPJ/MF sobon® .. neste ato representada
pelo(@) Sr(®) . , portador(a) do RG n° ...cccooceiiiviiiiiiiin, e do CPF/MF n°

.............................. , para fins do disposto no item 14.4 do Edital da Edital da CONCORRENCIA N°
2021.0305001-PMLN, de interesse do Municipio de Limoeiro do Norte, DECLARA, sob as penas da
lei que:
a) compromete-se a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagbes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
a Secretaria as vantagens obtidas;
b) os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes
sobre o contrato, serdo de inteira responsabilidade da empresa, sendo também de sua inteira
responsabilidade, os custos com transporte e seguro;
c) esta ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Décima da Minuta de Contrato constante do Anexo V deste Edital,
d) estéa ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato constante
do V deste Edital.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungd@o da pessoa que assina

Obs. 1: Esta declaragdo deverd ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa
proponente e assinada pelo representante legal.

Obs. 2: Esta Declaragédo devera ser apesentada juntamente com a Proposta de Pregos do Anexo IV -
‘ A e Declaragéo do Anexo IV - B.
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ANEXO V
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE ENTRE SI FAZEM O MUNICIPIO DE
LIMOEIRO DO NORTE/CE E A EMPRESA ............ccvvennen.

Contraton® ............... /2021

O Municipio de Limoeiro do Norte, inscrito no CNPJ/MF sob 0 n® .....ccevvvvececnnns , por intermédio da
SECRETARIA DE , sediada ..........ceeneee. , doravante denominado CONTRATANTE, neste
ato representada por .....ccccccveeeieiieiiiiiinnn, , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no CPF/MF
sobon®......cee , portador da Carteira de Identidade n° .............. , €8 emMPresa ......coeevvevvneeeeenenne , com sede
EMeiiiirecicrree e e B 1 - OO inscrita no CNPJ/MF sob o n° ............. , doravante denominada CONTRATADA,
neste ato representada ......ccccccviieiiiiiiieeiiesy eviieeniee , brasileiro, resndente e domiciliadoem .........ccccvvvenvnnnns
inscrito no CPF/MF sob o n° .............. portador da Cartelra de Ildentidade n° .............. , resolvem celebrar o

presente contrato, para prestagao de serw(;os de publicidade, objeto da CONCORRENCIA N° 2021.0305001-
PMLN, autorizado pelo ato homologatério constante da folha n.° ... do referido Processo, mediante os termos e
condigdes a seguir estabelecidos.

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢gdes da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010, da Lei Federal n®
4.680, de 18/06/1965, da Lei Federal n° 8.666, de 21.06.93, da Lei Complementar n® 123, de 14/12/2006, e
alteragdes posteriores.

1.2 Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste contrato e a ele se integram em todas as
cladusulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados, o Edital da CONCORRENCIA N°
2021.0305001-PMLN, seus anexos, a proposta da CONTRATADA, bem como os documentos que tenham
servido de base para o julgamento do certame supracitado.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste termo a Contratagao de servigos de publicidade de uma agéncia de propaganda pelo
periodo de 12 (doze) meses, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuigdo de publicidade, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituigdes ou de informar O publico em geral, em conformidade com a Lei Federal N° 12.232/2010, aplicando-
se subsidiariamente as Leis Federais N° 8.666/1993 e N° 4.680/1965.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes: a) ao planejamento e & execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragéo
de conhecimento relativos & execugdo deste contrato; b)a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias; ¢) & produgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela CONTRATADA; d) o
acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria e gerenciamento permanente de
comunicagdo e marketing da Secretaria de do Municipio de Limoeiro do Norte.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliago previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 ter&o a finalidade
de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do CONTRATANTE, o publico-alvo e os
veiculos de divulgagédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas; aferir o desenvolvimento estratégico,
a criagdo e a divulgagdo de mensagens; possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agédo publicitaria.

2.1.2 Os servigos n&o previstos no subitem 2.1.1, em especial as atividades promog&o, de patrocinio e de
assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes-publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer

natureza, nd0 sdo objeto deste contrato.
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2.1.2.1 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou
seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de comunicag@o e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°®
4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissao de
mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
previstos nesta Clausula.

2.4 ACONTRATADA, atuara de acordo com solicitagdo do CONTRATANTE, tendo exclusividade em relagéo aos
servigos previstos nesta Clausula no transcorrer da vigéncia do contrato.

2.5 Os servigos serdo prestados com vistas & consecugdo de agbes de publicidade de interesse do 6rgéo
CONTRATANTE.

' CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato terd durag@o de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos
termos do art. 57, inciso I, da Lei Federal n° 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogagéo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pelo
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 O valor do contrato esta estimado em R$ ( reais), para o periodo de 12 (doze) meses,
e sera executado de acordo com o previsto neste contrato.

4.2 As despesas com o presente contrato correrdo & conta dos recursos do Municipio, com a respectiva unidade
financeira no seguinte valor:

Secretaria Gestora Valor para periodo de 12 (doze) meses
Secretaria Municipal de R$ ( reais)
Valor Global R$ ( reais)

4.3 Os créditos orgamentarios para a execugdo dos servigos estdo consignados no Orgamento da Prefeitura
Municipal de Limoeiro do Norte, previstos no Orgamento aprovado para o Exercicio Financeiro 2021, constante
‘ na seguinte dotagéo orgamentaria:
* Secretaria Municipal de do Municipio de Limoeiro do Norte-CE, na seguinte Dotagéo
Orgamentaria: : ELEMENTO DE DESPESAS: 3.3.90.39.00 - Outros servigos de terceiros
Pessoa Juridica; FONTE DE RECURSOS: 1001000000 — Recurso Ordinario.

4.4 Se o Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte optar pela prorrogag@o do contrato, consignara nos
proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.5 Ao 6rgdo contratante se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade do valor contratual
estimado e dos recursos orgamentarios previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Operar como organizag@o completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Limoeiro do Norte, para esse fim, mantera
sede, escritdrio, sucursal ou equipe disponivel.
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5.1.2.1 A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outras
cidades para servigos de criagdo e de produgao ou outros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

5.1.2.2 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui, em Limoeiro do Norte, estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados ao CONTRATANTE, representada pelos seguintes
profissionais: a) um na area de atendimento; b) um na area de planejamento; c) um na area de criagdo; d) um
nas areas de producéo impressa, eletronica e de design/computagao grafica; e) um na area de midia.

5.1.3 Realizar mediante disponibilidade de recursos pelo CONTRATANTE, e quando necessario, mediante a
contratacéo de fornecedores de servigos especializados e veiculos, todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica
da CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao da capacidade de atendimento,
admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal
ao CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagbes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espago
ou reaplicagbdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 nao abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA n3ao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam,
devendo sempre se conduzir na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por
parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagao das sangdes previstas neste contrato, no art. 87 da Lei Federal n® 8.666/1993.
5.1.5.3.2 A CONTRATANTE reserva-se ao direito de solicitar informagdes 8 CONTRATADA sobre todos os planos
de incentivo que lhes forem concedidos em decorréncia deste contrato, bem como a demonstragdo de que o
incentivo recebido nao produziu ou estimulou veiculagbes contrarias ao interesse do Contratante, para fins de
conferir efetividade a norma contida no item 5.1.5.3 deste Edital.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos constantes dos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2 da Clausula Décima, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagbes de pegas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servicos especializados ao
CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - somente apresentar cotagdes de pregos de fornecedores, previamente cadastrados, junto ao Cadastro de
Fornecedores do Municipio de Limoeiro do Norte;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre integrantes do cadastro que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagio os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios
e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagoes;

V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do fornecedor
(nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo do responsavel pelas
informagdes (nome completo, RG e e-mail);
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VI - ndo havendo, entre as empresas cadastradas, uma que possa atender a demanda, a CONTRATADA podera
contratar empresa ndo cadastrada mediante prévia e expressa justificativa, ficando a critério da CONTRATANTE
a aceitagao ou ndo.
5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que seréo
abertos em sess&o publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.
5.1.7.2 O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagéo dos pregos dos bens e servigos cotados
em relagdo aos do mercado.
5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagbes, a CONTRATADA deverad apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.
5.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera: a) supervisionar o processo de selegdo de
fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos, tiver valor igual ou
inferior a 0,5% (cinco centésimo por cento) do valor deste contrato; b) realizar cotagao de pregos diretamente
junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos independentemente de valor.
5.1.7.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca das
condigbes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizago de pegas e materiais publicitarios, especialmente
no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
5.1.7.6 As disposiges do subitem 5.1.7 a 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.
5.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugéo de servigos objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE.
5.8.1.1 E vedada a cotagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:
| - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;
Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.
5.1.9 Obter a aprovagio prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.
5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e
conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente autorizado.
5.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagio do Plano de Midia de cada campanha ou agéao, relagdo
dos meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5 da Clausula
Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
5.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas
e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo
a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5 da Clausula Décima Primeira e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.
5.1.11.1 A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio ao CONTRATANTE sempre que houver
alteragdes no tocante a meios, pragas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de checagem de
veiculagéo a cargo de empresa independente.
5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, durante a vigéncia deste contrato, sem onus
para este, copias das pegas produzidas, nos seguintes formatos: a) TV e Cinema: uma copia em DVD e/ou
arquivos digitais; b) Internet: uma cépia em CD e/ou arquivos digitais, que constituiram a campanha ou pega; c)
Radio: uma cépia em CD, com arquivos digitais; d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em CD e/ou
arquivos digitais, com arquivos nas versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolugéo — e finalizada.
5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo
DVD e/ou arquivos digitais.
5.1.13 Manter arquivo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas no decorrer
da execugao deste contrato.
5.1.13.1 O acesso ao arquivo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia contratada e o CONTRATANTE,
reservada a este a faculdade de liberar seu uso a quem |he aprouver.
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5.1.14 Orientar a produgéo e a impresséo das pegas graficas e material aprovados pelo CONTRATANTE.
5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuigdo sé sera definido apds sua aprovagdo pelo CONTRATANTE.
5.1.15 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas de produgéo
e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para avaliagdo de seu estagio.

5.1.16 Registrar em relatdrios de atendimento todas as reunibes e telefonemas de servigo entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também
para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
5.1.16.1 Esses relatorios deverido ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo de
2 (dois) dias Uteis ap6s a realizagdo do contato.

5.1.16.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitard a necessaria
corregdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.
5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes
de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja
assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que n&o causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela
contratados.

5.1.18 S¢é divulgar informagées acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome do
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitago.

5.1.19.1 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.
5.1.19.2 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na
CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste.

5.1.19.3 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagéo
estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.19.4 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagao a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.19.5 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribuigdes devidas & Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.19.6 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omiss&o total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.19.7 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos
0s seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.19.8 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o préprio CONTRATANTE.

5.1.19.9 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que |he
sejam fornecidos, sobretudo quanto & estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

5.1.20 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou
em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.20.1 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragado de estimativa
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE.

5.1.20.2 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ages, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como se obrigar
por quaisquer responsabilidades decorrentes de agées judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.20.2.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representagées de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagéo,
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reembolsard ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.20.3 Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagao de protegao 2
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
contrato.

5.1.20.4 Preencher com os executores e valores contratados, nos Pedidos de Autorizagdo de Veiculagdo e
Divulgagao — PADV, emitido pelos érgéos e entidades.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigactes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

6.1.2 Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos servigos, excetuados os
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte
quatro) horas Uteis;

6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem
necessarios & execugao dos servigos;

6.1.4 Proporcionar condigdes para a boa execugéo dos servicos;

6.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, 2 CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento
deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos
de sua responsabilidade.

6.2 Para cumprimento do objeto do contrato, a CONTRATADA emitira o Pedido de Autorizagao de Veiculagdo e
Divulgagao — PADV, documento obrigatério para autorizar cada servigo a ser executado.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou
especificado.

711 O Gestor e Fiscal titular Sera ... e o substituto sera
........................................................ para executar a fiscalizagdo deste contrato e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos servigos e terdo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregéo.

7.1.1.1 Além das atribuigées previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Gestor verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos 2 CONTRATADA e as condigbes de
contratagé@o de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

7.2 A fiscalizagdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servigo apdés a aprovagdo formal do
CONTRATANTE.

7.4 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente & produgéo,
veiculagdo ou a distribui¢do, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizagao, sem énus para o CONTRATANTE.

7.6 A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados n&o a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.7 A auséncia de comunicagao por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitira e oferecerd condigbes para 2 mais ampla e completa fiscalizagao, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos
em execugao e atendendo as observagées e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

’ Pagina 51 de 77

1 o Ny e
\ A v . 5 i B - o




R SR ~a by 1t Y S -
EEAN B R N L S S CIR AP L M LR 4 N
“

.
Rty I b = ~ BT3TN, rp anT
SO RATTDE LINTTACOES o 203001

oy

i

MR Y e DT RE A4 s Ty 4 v v gk ¥
Bl nar g [ . kS » EE

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria externa por
ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados ao
CONTRATANTE.

7.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente
com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11 O CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela CONTRATADA.

7.11.1 A avaliagdo semestral seré considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, corregdes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagéo
de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto nesta Clausula.
8.1.1 _ % (__ por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Ceara, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
CONTRATADA.

8.1.1.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os
valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara
e com os pregos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.2,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa.

8.1.2 Honorarios de __% (__por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes & produgdo e a execugdo técnica de pegas e ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.3 Honorarios de __ % (__ por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento pertinentes a execugéo deste contrato.

8.1.3.1 Esses honorérios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4 Honorarios de __ % (__ por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

8.1.4.1 Esses honorérios serdo calculados sobre o precgo efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.2 A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos
realizados por fornecedores referentes & produgdo de pegas e materiais cuja distribuigdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

8.3 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse do
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.3.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugo da despesa e assegurar seu pagamento pelo
liquido, sem a incidéncia de honorarios.
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8.4 A CONTRATADA nio fara jus a nenhuma remuneragio ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgag&o, em
qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.

8.5 As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse do
CONTRATANTE, quando da renovag&o ou da prorrogagdo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n° 4.680/1965,
regulamentada pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pela concepgéo, execugéo e
distribuigdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.
9.2. Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de pregos
dos veiculos programados, declaragdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos
no que diz respeito a remuneragado da agéncia.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias - incluidos os
estudos, analises e planos -, campanhas, pegas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cesséo € considerado incluido nas modalidades de remuneragéo definidas nas Clausulas
Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros,
durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos ou fornecedores.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros
6rg&os ou entidades do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte- Estado do Ceara, sem que caiba a
eles ou ao CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio da agéncia de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de
autor e conexos relacionados com a produgdo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas &s contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos
fornecedores dois orgamentos para a execugéo do servigo, um de cesséo por tempo limitado e outro de cess&o
total e definitiva de tais direitos, para que o CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo, orgamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cess&o pelo prazo definido pelo
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens
10.2.1.1 a2 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao iniciaimente ajustado, o percentual a ser pago pelo
CONTRATANTE em relagao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo
70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra
de trés simples.

10.2.1.2 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cess&o original dos direitos.
10.2.2 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagéo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pelo CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 70% (setenta por
cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.
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10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parédmetros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.
10.2.3 Quando da reutilizagao de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2,
o valor a ser pago pelo CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como pardmetros basicos a qualidade
e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cesséo dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessdo de direito de
uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e
conexos, nos orgamentos de producgdo aprovados pelo CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no
subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores,
nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que ndo impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

[ - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que podera a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data
do pagamento do servigo pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba ao CONTRATANTE qualquer dnus
adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, 0 CONTRATANTE podera solicitar copia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagéo de servigos;

Il - que qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera considerada
como ja incluida no custo de produg3o.

10.6 O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagéo, pecgas produzidas para outros 6rgdos e entidades do
Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte- Estado do Ceara. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos das pegas e 0 submetera previamente ao CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — CONDIGOES DE PAGAMENTO

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pelo
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente Nota Fiscal Eletronica em nome da entidade ao qual foi prestada a agdo de publicidade, seja
orgdo da Administragdo Direta ou Indireta, incluindo Empresa PuUblica, Autarquia ou Sociedade de Economia
Mista, ou Servigo Social Auténomo.

Il - a primeira via da Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for o caso;

I - os documentos e comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servicos e, quando for o caso, do
comprovante de entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias & comprovagao da execugdo e entrega
dos servigos, para a liquidagdo e pagamento das despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE em seu enderego.

11.1.2 O Gestor deste contrato somente atestara a prestagdo dos servicos e liberard os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.1.3 A CONTRATADA devera comprovar a regularidade fiscal e trabalhista, nas mesmas condigbes de sua
habilitagéo, validas para data de seus pagamentos;

11.2 A liquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

| - servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos
documentos de cobranga, de que tratam os incisos |, Il e lif do subitem 11.1;

b) execugdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga, de que trata o inciso | do subitem
11.1;

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo: W
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a) produgdo e execugdo técnica de pega e ou material: apresentagdo dos documentos de cobrancga, de que tratam

os incisos |, Il e Il do subitem 11.1;

b) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de geragéo de conhecimento

pertinentes & execugéo do contrato: apresenta¢édo dos documentos de cobranga, de que tratam os incisos |, Il e

Il do subitem 11.1;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos

das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias: apresenta¢cdo dos documentos de cobranga, de que

tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

d) veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga, de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1, da

demonstrac¢do do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da indicagdo dos descontos negociados, dos

correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de

empresa independente, nos termos do inciso Ill do subitem 11.5,

e) acompanhamento e orientacdo da comunicacgdo institucional, assessoria e gerenciamento permanente de

comunicacgdo e marketing: apresenta¢do dos documentos de cobranca, de que tratam os incisos |, e |l subitem

11.1;

11.2.1 A liquidacgdo da despesa com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores

de servicos especializados tera o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em programacédo eletrénica, rede nacional, além das providéncias previstas

na alinea ‘d’ do subitem 11.2 a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha

e do respectivo valor a ser abatido na liquidac¢éo.

11.2.3 Os pregos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da Lei n°

12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Gestor deste contrato, por ocasido da apresentagdo do Plano de

Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de producéo ou de veiculagdo, em até 5 (cinco) dias apds

a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1e 11.2.

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigbes de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes

de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢des do subitem 9.2.

11.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso |l do subitem 11.2, a CONTRATADA fica

obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

It - Jornal: exemplar ou a pagina com o anutncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de

circulagao, nome do Jornal e praga;

IIl - demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar

demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a

impossibilidade de fazé-lo.

11.6 Para a efetivagéo dos pagamentos, a CONTRATADA e os executores/fornecedores deverao estar com todas

as certidoes validas no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Limoeiro do Norte, ou apresenta-las junto as

notas fiscais e faturas.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, o CONTRATANTE, a seu juizo,

podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipétese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como n&o apresentada, para fins de

atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera

corrigido financeiramente, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até

a data de seu efetivo pagamento, com base na variagao do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-

D), da Fundagao Getulio Vargas.

11.8.1 O CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento

de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de

cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 O CONTRATANTE néo pagara nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros,

sejam ou ndo instituicdes financeiras.

11.10 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados seréo efetuados pela CONTRATADA em

até 5 (cinco) dias apds o recebimento da ordem bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.
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11.10.1 Em até 48h (quarenta e oito horas) apds o prazo estipulado no item 11.10, a CONTRATADA encaminhara
a CONTRATANTE, por e-mail, os comprovantes dos pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem
bancéria de pagamento emitida pelo CONTRATANTE, podendo ser disponibilizado no arquivo virtual a critério da
CONTRATANTE.

11.10.2 A CONTRATADA encaminhara & CONTRATANTE relatério, até o quinto dia de cada més subsequente
ao do pagamento, com a consolidagdo dos pagamentos, de que trata o subitem 11.10, efetuados no més
imediatamente anterior.

11.10.3 Os dados e formato de controle dos pagamentos de que trata o subitem 11.10 serdo definidos pelo
CONTRATANTE, e os comprovantes e relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes:

a) data do pagamento do CONTRATANTE ao CONTRATADO;

b) data do pagamento da CONTRATADA ao fornecedor;

c) valor pago;

d) nome do favorecido; e

e) nimero da Nota Fiscal.

11.10.4 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e/ou 11.10.1 ou a néo justificativa formal para o n&o
pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspenséo dos pagamentos a CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia, ou ensejar a rescisdo contratual.

11.10.5 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 O CONTRATANTE, na condigdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuigdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar e obedecidos os prazos legais.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestara garantia, em favor do CONTRATANTE, no valor de R$ ( ),
correspondente a 2,0 % (dois por cento) do valor total para a execugdo dos servigos objeto deste contrato, na
forma prevista no subitem 26.1 do Edital que deu origem a esta contratagao.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo do
CONTRATANTE.

12.3 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo da
garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo do
CONTRATANTE.

12.4 Na hipétese de prorrogagdo deste contrato, o CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na da Lei Federal n® 8.666/1993.

12.4.1 O documento de constituigdo da nova garantia, devera ser entregue 8 CONTRATANTE no prazo maximo
de 10 (dez) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5 Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagdes assumidas neste contrato, a garantia, ou seu
saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias uteis, mediante
solicitagdo da CONTRATADA e certificagdo, pelo Gestor deste contrato, de que os servigos foram realizados a
contento e que a CONTRATADA apresentou todos os comprovantes conforme subitem 11.10.1.

12.5.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base no rendimento
da Poupanga.

12.6 A garantia constituida ficara retida no caso de rescisdo contratual, até a definitiva solugéo das pendéncias
administrativas ou judiciais.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pelo
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes
administrativas:

| - adverténcia; A%
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Il - multa;

Ill - suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo, e impedimento de contratar com a Administragdo do
Municipio de Limoeiro do Norte- Estado do Ceara, por prazo ndo superior a 2 (dois) anos, e dosada segundo a
natureza e a gravidade da falta cometida.
IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos
resultantes e apds decorrido o prazo da sangZo aplicada com base no inciso anterior.
13.1.1 As sangdes previstas nos incisos [, lll e IV do subitem anterior poderao ser aplicadas juntamente com a do
inciso Il, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, e
observado o principio da proporcionalidade.
13.2. A adverténcia é o aviso por escrito, emitido quando a CONTRATADA descumprir qualquer obrigagao
contratual.
13.3. A multa é a sangao pecuniaria imposta 8 CONTRATADA por atraso injustificado na entrega ou execugao

. do contrato, e sera aplicada nos seguintes percentuais:
I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso injustificado, na entrega de material ou execugéo
de servigos, calculado sobre o valor correspondente & parte inadimplida, a contar do primeiro dia Util da data
fixada para a entrega do servigo até o limite de 30 (trinta) dias de atraso;
Il - 0,66% (sessenta e cinco centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de
servigos, calculado, a partir do trigésimo primeiro dia de atraso, sobre o valor correspondente a parte inadimplida,
sem prejuizo da rescisdo deste contrato a partir do sexagésimo dia de atraso;
Il - 5% (cinco por cento) em caso de recusa parcial ou total na entrega de material ou recusa na conclusdo do
servigo, calculado sobre a parte inadimplida;
IV - 5% (cinco por cento) sobre o valor da garantia de execugdo de servigos prevista no subitem 26.1 do edital,
caso a CONTRATADA n3o instale escritdrio, sucursal ou equipe com a estrutura minima e no prazo previstos no
subitem 5.1.2.1 da Clausula Quinta ou, ainda, deixe de manter escritério, sucursal ou equipe com a referida
estrutura minima;
V - 10% (dez por cento) sobre o valor estimado deste contrato, em caso de recusa injustificada em constituir a
garantia prevista no subitem 12.1 da Clausula Décima Segunda, sem prejuizo da rescisdo deste contrato;
IV - 20% (vinte por cento) sobre o valor deste contrato, em caso de sua inexecugao total ou parcial.
13.3.1 A multa sera formalizada por simples apostilamento contratual, na forma do art. 65, § 8°, da Lei n° 8.666/93
e sera executada apds regular processo administrativo, oferecido 8 CONTRATADA a oportunidade de defesa
prévia, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo, nos termos do § 3° do art. 86 da
Lei n° 8.666/93, observada a seguinte ordem:

. I - mediante desconto no valor da garantia deste contrato;

il - mediante desconto no valor das parcelas devidas a CONTRATADA;
Ill - mediante procedimento administrativo ou judicial de execugéo.
13.3.2 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera a
CONTRATADA pela sua diferenga, devidamente atualizada pelo indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagdo Getllio Vargas, que serd descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela
CONTRATADA ou cobrados judicialmente.
13.3.3 Em despacho, podera ser relevado:
| - 0 atraso ndo superior a 5 (cinco) dias;
Il - a execugdo de multa cujo montante seja inferior ao dos respectivos custos de cobranga.
13.3.4 A sangao pecuniaria prevista no inciso lll do subitem 13.3 ndo se aplica nas hipoteses de rescisdo
contratual que ndo ensejam penalidades.
13.4 A suspens3o & a sang3o que impede temporariamente a CONTRATADA de participar de licitagdes e de
contratar com a Administragdo, de acordo com os prazos a seguir:
| - por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo de adverténcia, a CONTRATADA permanecer inadimplente;
Il - por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a CONTRATADA receber qualquer das multas previstas no subitem
13.3 e ndo efetuar o pagamento.
13.4.1 A penalidade de suspensao sera publicada no Diario Oficial do Municipio de Limoeiro do Norte.
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13.5 A declaragido de inidoneidade sera aplicada pelos secretarios contratantes ou autoridade equivalente a que
esteja subordinado o CONTRATANTE, a vista dos motivos informados na instrugdo processual.
13.5.1 A declaracao de inidoneidade permanecera em vigor enquanto perdurarem os motivos que determinaram
a punigao ou até que seja promovida a reabilitagido perante a propria autoridade que a aplicou, e sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes de sua conduta e apds
decorrido o prazo da sancéo.
13.5.2A declaragdo de inidoneidade e ou sua extingdo sera publicada no Diario Oficial do Municipio de Limoeiro
do Norte, e seus efeitos serdo extensivos a todos os 6rgdos e entidades integrantes do Poder Executivo do
Municipio de Limoeiro do Norte/CE e & Administragdo Publica, consoante dispoe o art. 87, IV, da Lei Federal n°
8.666/93.
13.6 As sangbes previstas nos subitens 13.4 e 13.5 poderao também ser aplicadas a CONTRATADA, se, em
razao dos contratos regidos pela Lei Federal n® 8.666/93:
| - tenha sofrido condenag&o definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

. Il - tenha praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitagao;
Ill - demonstrar ndo possuir idoneidade para contratar com o CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos
praticados.
13.7 E facultado & CONTRATADA interpor recurso contra a aplicagdo das penas de adverténcia, suspensao
temporaria ou de multa, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da ciéncia da respectiva notificagéo.
13.7.1 O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera
reconsiderar sua decis&o, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do
recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.
13.7.2 Apos o julgamento do(s) recurso(s), ou transcorrido o prazo sem a sua interposigdo, a autoridade
competente para aplicagdo da sangdo providenciara a sua imediata divulgagéo no Diario Oficial do Municipio de
Limoeiro do Norte.
13.8 Independentemente das sangdes legais cabiveis, a CONTRATADA ficara sujeita ao ressarcimento das
perdas e danos causados ao CONTRATANTE pelo descumprimento das obrigagdes contratuais.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato poderad ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas formas
estabelecidas no art. 79, da Lei Federal n° 8.666/1993.
14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e ampla defesa, quando a CONTRATADA:

. a) fora atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade
econdmico-financeira;
b) for envolvida em escéandalo publico e notério;
¢) quebrar o sigilo profissional;
d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagées néo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso
por forca de suas atribuigbes contratuais;
e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigag6es contratuais;
f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que responderéa por eventual
aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que o CONTRATANTE, como consequéncia, venha a
sofrer,;
g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigbes previdenciarias e depésitos do FGTS, para
com seus empregados, na forma definida neste contrato;
h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgao da Administragdo Publica;
§) ndo comprovar a qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;
i) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10 ¢ 11.10.1.
14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, henhuma remuneragao sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela

CONTRATADA, previstas no presente contrato.
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14.3 E caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou transferéncia, total ou parcial,
bem como de fuséo, cis&o ou incorporagéo, caberd ao CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente
contrato, com base em documentagédo comprobatoria que justifique quaisquer das ocorréncias.

14.4 A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei Federal n°® 8.666/1993, ndo dard @ CONTRATADA o
direito a indenizagdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, com a excegéo
do que estabelece o art. 79, § 2°, da Lei Federal n® 8.666/1993.

14.5 A rescisgo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte do
CONTRATANTE, a retengao dos créditos decorrentes deste contrato limitadas ao valor dos prejuizos causados,
além das sangdes previstas neste ajuste, até a completa indenizagé@o dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-3 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com os preceitos do §1° do art. 37 da
Constituicdo Federal de 1998, com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

15.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitéria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na CONCORRENCIA que deu origem a este contrato podera ou néo vir a ser produzida e distribuida
durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

15.3 O CONTRATANTE providenciara a publicagédo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos
no Diario oficial do Municipio de Limoeiro do Norte, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo
Unico, da Lei Federal n°® 8.666/1993.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes
da Lei Federal n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5 S&o assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90
(Codigo de Defesa do Consumidor).

15.6 A omiss&o ou toleréncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagdo ou renuncia nem lhes afetard o direito de, a
qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.7 As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagao, serdo divulgadas no sitio do CONTRATANTE na internet, em local
especifico para esse fim, garantido o livre acesso &s informagdes por quaisquer interessados.

15.7.1 As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores
e de cada meio de divulgagao.

15.8 E vedada a prestagdo de servigos por familiar de agente publico vinculado a cargos de confianga do
Municipio de Limoeiro do Norte/CE, por intermédio da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucgdo deste contrato que ndo possam ser dirimidas administrativamente
serdo processadas € julgadas no Foro da Comarca de Limoeiro do Norte/CE, com exclus&o de qualquer outro,
por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias de igual teor.

Local e data.

CONTRATANTE

CONTRATADA
Testemunha

Testemunha 5%
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE REGULARIDADE NO MINISTERIO DO TRABALHO E EMPREGO

Ref.: CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

DECLARAGAO
A empresa ..ooocoeeeeiiiiiieeeeee s , com sede na RUAB ....ccocooeeeieeiiiiiieriiie, , na cidade de
..................................... , Estado de ......coccevvivciceeeeeeeene., inscrita no CNPJ/MF sob o n°
..................................... neste ato representada pelo(a) Sr(®). .....c....cecvveeeeeeeveeveennnen, portador(a) do
RG N e, e do CPF/IMF n® i , DECLARA, para fins de

participacdo na CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN do Municipio de Limoeiro do Norte/CE, sob
as penas da lei que, nos termos do artigo 27, V, da Lei Federal 8.666/93, esta em situagdo regular
perante o Ministério do Trabalho e Emprego, no que se refere a proibigao de trabalho noturno, perigoso
ou insalubre a menores de 18 (dezoito) e de qualquer trabalho a menores de 16 (dezesseis) anos, salvo
na condigdo de aprendiz, a partir de 14 (catorze) anos, conforme preconiza o art. 7°, XXXIIl, da
Constituigdo Federal.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs: Esta declaragéo devera ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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ANEXO VI

MODELO DA DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES

DECLARAGAO

Ref.: CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

A EBMPIreSa .ooiiceee e , com sede na RuUa ........cccociiiiiniiiiiiien, , na cidade de
..................................... , Estado de ....ccceeeieieviviiieinnnene.., inscrita no CNPJ/MF sob o n°
..................................... neste ato representada pelo(a) Sr(®). ....ccccccveeveeviveeennenennnnn, portador(a) do
RG n® e, e do CPF/MF n® . , DECLARA, para fins de

participacdo na CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN do Municipio de Limoeiro do Norte/CE, sob
as penas da lei que, que até a presente data inexiste(m) fato(s) superveniente(s) impeditivo(s) para sua
habilitagdo no presente processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs: Esta declaragdo devera ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARAGAO DE SUJEIGAO AS CONDIGOES ESTABELECIDAS NO EDITAL

Ao

Municipio de Limoeiro do Norte

A/C. Comissdo Permanente de Licitag&o

Ref.: CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

Prezados Senhores,

..................................... , inscrito no CPF  .....cccecceecceveeeeeenn.., portador do RG
..................................... , abaixo assinado, na qualidade de responsavel legal da proponente,
..................................... ,CNPJ oo, DECLARA expressamente que se sujeita as

condigdes estabelecidas no Edital acima citado, bem como que acatara integralmente qualquer decisao
que venha a ser tomada pelo licitador quanto a qualificagdo apenas das proponentes que tenham
atendido as condigoes estabelecidas no Edital e que demonstrem integral capacidade de executar o
fornecimento previsto.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs: Esta declaragédo deveré ser datilografada ou impressa em papel timbrado da empresa proponente
e assinada pelo representante legal.
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ANEXO IX

PLANILHA DE JULGAMENTO DE PROPOSTAS

Mote da campanha:

Julgador:
1. Raciocinio Basico (valor 15 pontos)
[Critérios L ;

1.1 Diagnéstico das necessidades de conTL;nicagé_o pub_l_ici_téria'do Poder
Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte referente ao briefing proposto
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

io12’3>4L5
|

'
——— e = =TT TE s = - == + + + +
P

1.2 Compreensao do proponente sobre o problema de comunicagio'
proposto ~
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

I
!
x |
i
} |
=S ———————— = = = = —m— - 4= + + -

1.3 Desafios de comunic;géaa serem enfrentados relativos ao problema de|
comunicagdo proposto B :
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

e e e —

[

PONTUAGAO SUBTOTAL:

Nome e assinatura do avaliador
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Mote da campanha:

Julgador:

2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria (30 pontos)

Criterios . . — |
2.1 Adequagédo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a|
qualificagdo do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte e a seu
problema especifico de comunicagao

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: '

2.2 Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em|

defesa do partido temético e do conceito proposto
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

2.3 éo;sisténcia légica e a p;rtinénéia da argumentagao apresentada em!
defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

2.4 Adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria:
proposta para a solugé@o do problema especifico de comunicag¢do do Poder
Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

|

2.5 capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo do
‘Municipio de Limoeiro do Norte, o mercado no qual se insere, seu problema
especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por elel
desejadas e a verba disponivel
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

2.6 Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicag@o do Poder Executivo de Limoeiro do Norte com seus publicos

| JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

e e - = e e ———— e e e = -+

—_— e ——— 4

e e e e ———— -
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PONTUACAO SUBTOTAL:

Nome e assinatura do avaliador

Mote da campanha:

Julgador:
3; Ideia Criativa (35 pontos) i S
Critérios L lo

3.1 Adequégéo ao problema especifico de comunicagéo do ﬁgder Executivo
do Municipio de Limoeiro do Norte
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

r = Ea—— +
|3.2 Adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante .

' JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

T —————— +

[3T5Rd;§uagéo ao univ;ersc; cultural dos segmentc;s de publico-alvo
' JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

e ey t

| 3.4 Originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: '

'

o +

P3.5 Pertinéncia éé atividades‘dc; Poder Executivo do Mun_ici;_)io de Limoeiro
do Norte e a sua inser¢@o nos contextos social, politico e econémico
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAOQ:

|
}

3.6 Exequibilida_de das p'erg.riasAe ou do material !
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

boe—

by BT e e . ¥

kG B SRR AN G Rk %

.

—_— —

T |
i3 [4 E 1
B
+ + + 4
, 3
+ + + 1
SR
: ro
1 1 1
' , , 1
| I |
|
+ + 4

b—m ——— e =
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JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

PONTUAGCAO SUBTOTAL

3.7 Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos
meios e aos pu

Nome e assinatura do avaliador




Mote da campanha:

Julgador:

4. Estratégia de Midia e Nao Midia (25 pontos) o i .
Critérios 0 1

N - — e — +

.
4.1 Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos seémentos |
de publico prioritarios

i

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

|

3 gl = = + -

4.2 Capacidade analitica evi;i:anciada nb é;(ame des—ses— hébito; ; |
. | JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

I
4.3 Consisténcia do plano ;i;dl‘édo de dist;il;uigéb aas pegas e ou do !
material em relagdo as duas alineas anteriores '
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: '

=== — - - e em—p— - -
i

—_— - - 1 - + + +

4.4 Consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagao
proprios do Poder Executivo do Municipio de Limoeiro do Norte ! .
{JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO: |

45 Economicidade da a;plicagéo da verba Je m—idia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo das pegas e ou do material !
. ' JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

I
|
.
45 Eoon = apllcagao da verha b i T
|

.

. - — _— ___ (N ]

PONTUAGAO SUBTOTAL:
Nome e assinatura do avaliador
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: Mote da campanha:

Julgador:

5. Capacidade de Atendimento (25 pontos)
” - - - - - - - T T
Critérios 0 112 |3 4 s
!

5.1 Porte e a tradlgao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

5.2 Adequagio das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais
. a estratégia de comunicagao publicitaria do Poder Executivo do Municipio
de Limoeiro do Norte |
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: !

—— =

5.3 Adequagao das instalagoes, da mfraestrutura e dos recursos materiais
que estardo a disposigao da execugao do contrato
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

- —

—_ — = 4

—— =

5.4 Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do
Municipio de Limoeiro do Norte e a licitante, esquematizado na proposta

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: \

l
l
|
|
!
!
'
)
t
i
'
'

-+

1 5.5 Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, |
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia,
que a licitante colocara regularmente a disposigdo do Poder Executivo do |
Municipio de Limoeiro do Norte, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do -
contrato }

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: 1 ‘

. y
|

e —

PONTUAGAO SUBTOTAL:

Nome e assinatura do avaliador
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Mote da campanha:

Julgador:

6. Repertdrio (15 pontos)
| Critérios 0 '1 2 3 4 '5
'6.1 Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a . |

resolver B
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

== — T T T T - - + 4 + + * +

6.2 Qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material '
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

|

! 1
i 6.3 Clareza da exposigao das informagdes prestadas .
| JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO: !

[ ——— —_————— = =

PONTUAGAO SUBTOTAL:

Nome e assinatura do avaliador
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Mote da campanha:

Julgador:

7. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao (15 pontos) 1
Critérios I
7.1 Evidéncia de planejamento publicitario ‘
|
|
|
|
[
|

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

7.2 Co;\—s*i;tént‘:i—e;}l.a;;'e_lﬁazé‘e—s gé causa e efeito entre problema e solugéo
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

————
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7.3 Relevancia dos resultados apresentados
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

PONTUAGAO SUBTOTAL:

Nome e assinatura do avaliador
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PLANILHA DE JULGAMENTO - MEDIA FINAL

Mote da campanha:_

Quesito o - Média dos julgadores

1. Raciocinio Basico (valor 15_p‘o‘ntos)

- - - - - = - +

2. Estratéqgia de Co;un}cécéo Publiciié;ia (3(5 pontos)

i m—— e e e PN - — - = —

3. Ideia Criéti—\‘ra (35 pontos) ;

r 4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (55 p_ontos)

e = -- - - - P 4

. ) 5. Capaciaade de Atendimento (2-5 pontos)

- — - 4

6. R;pertério (15 pontos)

v
!
t

———————— 4

—_7T Relatos de Solucées de Prbblemas de Comunicacdo (15

— - - i 4

" MEDIA FINAL |

—_— - —— L

Ass. Julgador 1

Ass. Julgador 2

Ass. Julgador 3
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ANEXO X
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éncias de Propaganda do Estado do Cear
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ESTA TABELA CONTEMPLA CRIACAO, CONCEPGCAQ E/OU LAYOUT,
NAQ INCLUI: PROGRAMAGAO, EXECUCAO TECNOLOGICA E PRODUCAO.
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.. ANUNCIOS DISPLAY .
PEGAITIPO
11 ) R$993,64 R$662,43 R$1.656,07
.2 R$1.987,27 R$1.324,85 R$3.312,12
1 3 : e R$3.974,55 R$2.649,70 R$6.624,25
RLALhLe
S
, PECA/TIPO N
. ; 4 ‘ , R$465,00 R$2.084,00
) PECA/DIMENSOES PIXELS
, 5 | Arranha-céu [Skyscraper) 120X 600
: , 1 6 | Arranha-céu fargo (Wide skyscraper) 160x% 600 .
. ' 7 | Banner 468x60
* 8 1 Superbanner {Cabecalho) 728x90
e 9 | Superbanner expansivel 728x%90-728x300 )
* .10 ]|cGigabanner (Cabegatho grande) 970x90 ,
) : 11 | Reténgulo 180x 150
, ) : 12 | Retdngulo médio 300x 250 .
13 | Retangulo grande 336x280 )
T4 Retdngulo vertical 240x 400
15 | Barra vertical 200 x 446
. 16 | Quadrado 250x 250
17 | Quadrado pequeno 200x 200
. 18 | Meia pagina {Half page) 300x 600 o
19 | Outdoor (Billboard) 970 x 250 L
20 | Dhtmi/ Floater Varlavel, até 72.200 pixels de drea
MOBILE
« 7 121 Feature Phones
22 | Small Banner 120x20
23 | Medium Banner 168x28 » -
1 24| Large Banner 216x36
> 25 | Smart Phones - Web & APPs -
26 | Banner e Banner Expansivel 300x50 L
’ 27 | Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50 L
28 | Interstitial | 300x250
.7 129 wallpaper 1920x1080
. 1301 e-Baok (Projeto Grafico) 600x800
B e atonpara Publicagoes em stories 1080x1920] 1080x1080 ‘,
) ' ' &hss;rvaqé:;: E‘mwmw&ézﬁo B ¢ Rede Display Google 60T Sujcitas a alteragde Lo
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0
A

Post simples/Andncio Redes Sociais R$1.217,37
{(ipg/gifs + texto) o

Post Carrossel (jpg/gifs + texto) R$2.434,75
Post Canvas R$1.200,00

Cover para Redes Sociais (estatico) R$3.652,12

PECA

Antincio para Tablet Horizontal ou Vertical R$2.400,00

Antincio para Tablet Horizontal e Vertical R$3.800,00

Os precos a sequir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. incluem os custos de
horas-homem dos profissionais envolvidos, das dreas Atendimento, Planejamento, Gestdo, Design/Criacdo

PRECOS REFERENCIAIS

| A realizago de um projeto poade utilizar profissionars de tedas as dreas ou nao, Além disso, os prejetos tem

especialidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem, Por isso,
sugerimos a sequir precos referenciais baseados em projetos de média complexidade,

ETAPAS DE TRABALHO

Erapas de trabalho possiveis para um projeto: diagnostico, planejamento, protétipo, layout, desenvolvimento
{(programacao) e produgao de conteddo. A existéncia ou ndo de todas as etapas depende da natureza e do
grau de complexidade do projeto.

SERVICO / ESCOPO

0 Business Intelligence é amplo com varias areas de atuagdo, tais como: big data, analise

qualitativa e guantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras, Escothemos
inserir o prego referéncia do servico mais demardado pelos chenles andlise de campanhas de
COMUNICagao.

Anallise de BI ] |

Analise qualitativa de dados gerados a partir das diveisas platafor-

mas disponiven ro mercado que coletam dadns nos canais utilza R$4800,00
¢los nas agdes.
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m“ ' CAMPANHAS DIGITAIS

SERVICO / ESCOPO

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA
Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

40

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais

PRECO REFERENCIA

R$ 25.600,00

R$ 16.000,00

3 & 3 R 5 . 4 e R
Dhservacde: Pfane;ap)éfft& estiniado pasa caruponhas de porte médio com yolume de autonzacio demidia com até 5 canals dig Tais
5 4 3 . 3 ¥ P

N g ’ ¥ 5 ¢ : e LI ¥
¥ g, £ v
. Z ¥ ¥ ¥ 3
® £ 4t ¢ £ +
i * 5 *
3 * § .
\ 3 & s
o SERVICO / ESCOPO e R b
' R A MR R R . e LR B PR G

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE
Acompanhamento dirio da campanha, com otimizagao constante, incluindo a
implementacio de recursos e ferramentas que visam garantir a methor performance
da conta, além do controle orgamentario da campanha.
Rede de Display % d b iad

41} Otimizagae das campanhas com base no resultado dos reports 20% da verba gerenciada

__} dianos fornecidos patas ferramentas,
Programdtica
{1421 otimizacso des campanhas com base no resultado dos reports 20% da verba gerenciada

diarios fornecidos pelas ferramentas.
Campanhas Digitais .

43 § Campanhas digitais por meio de impu'onainento de postegens 0% da verba gerenciada
em redas sociais & plataformas digitass

Observagdo Pregy piinimp m&estézﬁfarnpanha de ferformanees RS 2 400,meéc
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‘ senvnco /ESCOPO X N} ST S
441 Planejamento e Criacdo 20% da verba gerenciada
451 Gestdo de Campanha 20% da verba gerenciada
Rede de Pesquisa .
146 1 Dtimizagao das campanhas com base no resultado 20% da verba gerenciada .
| dos reports dlarios foinetidos pelas ferramentas,
ADVERGAMES , Ces n
T " SERVICO /ESCOPO ; TR R R .
o s P b h e MR 6 6 a5 P o sees 45 av 4B o e s
« 147 | Planejamento de Advertising in Game R$ 29.813,00
48 | Design por Interface (prego por tela) Preco sob Consulta t
. 1491 Game Online Standard Preco sob Consuita
501 Mobite Preco sob Consuita
51| Game On-line Original Preco sob Consulta
. 152 | Social Game (jogos p/ midias sociais) Preco sob Consuita b
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SERVICO / ESCOPO PREGO REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes socias inclui defini¢io dos objetivos, contelido, plataformas

e canais, incluindo a identidade visual desses canais, recursos a serem utitizados,
persona da marca, métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagndstico aue
consiste em mapear a atuagio da marca nas diversas plataformas sociais e a identidade
percebida e compartithada por seus stakeholders

- Diagndstico da presenga nas redes s0¢ials

- Definicao dos objetivos a serem atingidos

« Avaltagdo das melhores plataformas para a marca e

definicao do papel estratiégico de cada uma

« Criagdo de gusa de conteudo, incluings a identidade vistel RS 26‘400’00

recursos a serem utihizados, persona da marca, tom de voz,

editonal e volumettia.

» Definicao de métricas para acompanhamentio

- Definicdo de ferramentas para andlise de desempenho

' SERVICO / ESCOPO : AER GEEENE

»

GESTAO DE REDES SOCIAIS

Gestao e criacho de contetido para os canais, com penodicidade e frequéncia de
publicagdo. Andlise das mengdes da marca, bem como da repercussac das acoes da
empresa nesses canais. O monitoramento continuo mclui o relacionamento com 05
stakeholders, analises de métricas relevantes e acocs emargenciais de acordo com
o que for detectado.

Gestdo de Canais e Contetido

- Gerdn e criacan de conteeln para os cana s, com periodicidads
« frequiindia de publicacio m A

« Pusticagae de conteude proprio ou de wreel os RS 1 4'400’ OO/ €s
+ "lanejamente recotrente dos wemas abordados no més
«Intrega e aresentagdo de relatdrio mensal

Gestdo de Monitoramento

~ Andlise das mengdes da marda, bam coma da repeicyssdo das
acoes da emoiess AessRs-Canais 1t 800 menles/mis)

+ Mo riton amanity das postagens ¢omm métneas, o™ alise, avallagdo
de resultados

« Moritatamento de mengdes = temperatra de “nimar RS 1 6000,00 /m éS
« Monitoramento de sesuitanos de sgdgs » campanhas
«Indscadgres de desempenho (RPis)

+ Enrrege e anresenracio de igiatdrio mensa!

Gestdo de Relacionamento

« Monitoramento doratacionan onto dos seguidorss com a marca (até § 000 segudores)
» Classficagaa do perfs de sequidares e infuencadores

- Mondorarmento ¢ andlise pare a¢des emargenitian comalexas R $ 1 6 800,00 /m éS
e sem complexidade

- Volume medio de 150 interaches por mée

- Entrega e apresentagza de rolatorio measal

Gerenciamento de WhatsApp st 200 nteragdes por més) RS 19.891,00/més
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 (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)
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«, 7 SERVICO/ESCOPO , PRECO REFERENCIA

’ PLANEJAMENTO ’

, Etapa fundamental para o sucesso dos projelos de SEO, o plangjamente identifica os melhores termos :
' {palavras-chave) e melhores canais para posicionar a marca, considerando o produto/serviga,
conconréncig e, principalmente, volume de buscas nainternet, a fim de assegurar o methor

. posicionamento da marca nos sites de busca. S30 definidas as metas e 05 KPls que noreardo a gestio
. de SEQ. Estratégias de fink building, conteddo e performance tambeén sao definidas no planejamento, ' ,
bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabidade nos mecanismos de busca,

5 « Ardlse do comportamente de busce do mercado aa e resg

R + D2fimcio de dalavras-chave positivas ¢ negatnas gJe afetan  aadwn g
«envihcacdo das palavras-chave que 64640 maw assaciadas a0 dommm
+ Defingedo dos methores ¢ anais {bascadores)
58 « Definigdo dos tipos de cantendo man adenanios
¢ « Definicdo das vst 31¢¢ 4 & Frk builaing Rs 26.400,00
B « Andse o Ranking oraan €6 ‘o janie e du, ftorudde o Wt
. « Fatudi de conclstdneid das DAV S TRV S A PaCRGal LEEe .

«Trafhe soum 2 eadfnons novalume de bosias patg o

» FutiCatio segente em tadoe as bascadort d

1dlise do Tomnpo Se-ndrdie & Dara gualifica do di aLhenco dess ida

. So da estrateqte de Gestac Lo Autuntade

= Dehnicéo de Metas.e KPls
7

7
» * ;
% 5 P

» 3 4

. SERVICO /ESCOPO oo ,

. DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CAIXA
. Consiste em aches técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de geslao, que visam comgir
falhas e tornar o canal otirno e relevante para os huscadores,

» Aportarento de sUMZaches (a astrutea da Yemacan in site N

- Methotigs o Tite @ Meta Deserahon

« Comecors ng nderacer dy site fastreamer i, ade s mar @ s D%

404 rohots, sitemaps. serv dor

4 . . - Levantamento te Transferencia de prapredane » suioroale .

N 159 de pagina.domrinio Rs 12.000,00
* « Andlises de Brokin wink, Backlinks ¢ Lk Buitding s

- Identificasao de e1os e fawores que padem ter imerpretados

5 . o black hat

. ' « Relatirio de pasic 3o 10 aré na b e arghiney em

paravras-chave prsitivas

ER) o 4 . - 3

g ‘ " Observagao, Prego para 20 Sectes/Templates
13
¥

' . SERVICO / ESCOPO PRECO REFERENCIA

by b b mhh ke ek eSh 5 bdeibh abh e ke aiashambe b

) , GESTAO DE SEO
A gestdo de SEO € um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
) £ fundamental para chegar a primeira pagina dos buscadores e manter o site em evidéncia.

- Onentaches para criagao de contetidos relacionados

A0s objetivos tracadas

<AInstrugdes téeaicas para olimizagio de pdginas

&l Kevisdo constante de codigos do canal .,
- Otimizagao do contetida e das imagens Rs 9.600,00/més

< Instrugdes para otimizagao de back links

- Gestia de performance com foco nos KPIs defiaidas

nY nlanegamenlc

- Volume sugerido £r1acdo de um conteddo por semana

B o

. Observagdd:Tscopo e investimentos edtimaras pard vm tana! de pequent ¢ médio parre com especticagdo funcional semelhante 08 aradas nesta tabela.
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SERVICO / ESCOPO

Criacdo

PREGO REFERENCIA

RS 2.850,00
{preco por tela)

Programacéao, Execucéo Tecnoldgica
e Producdo

SERVICO / ESCOPO

Criagao

Preco
Sob Consulta

R$ 2.850,00

(prego por tela)

Programacao, Execucao Tecnolégica
e Produgao

SERVICO / ESCOPO

Criacao

Preco
Sob Consulta

PRECO REFERENCIA

R$ 2.850,00
{prego por tela)

Programacdo, Execucdo Tecnologica
e Producao

SERVICO / ESCOPO

Criacéo

Preco
Sob Consulta

R$ 7.200,00

{prego por tela)

Programacao, Execugao Tecnolégica
e Producéo

Prego
Sob Consulta
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SR SRR SERVICO / ESCOPO PRECO REFERENCIA
Criacio RS 7.728,29
69 ¢ {prego por tela)
Programacdo, Execucao Tecnologica Preco
1 eProducio Sob Consulta
%Sexvaqées véhz}as gaza Websrtc,ﬂozs«e Mabile Se, Blog & Landing Page. K _ ’
< WU precos ndn gt prcdugaode(mzeudoe{enamemaﬁmtemﬂvasnao espeaificadaspo escopo. s ’ s
3 0sprecos nioinduer hospedagem, compra de domfirio & certifiados deseguranga, que devemsec orados aparte. !
... - MOBILE APP ;
: _‘ SERVICO / ESCOPO ERGES EEC RN A
+1 711 Criagao de aplicativos (porpigina) RS 2.850,00
" 172| Planejamento de aplicativos R$ 13.416,00
73| Aplicativo original (execugso) Preco Sob Consulta

N t
L ¢ 3
+ ¢ 4 s
-3 # 3 #
L i %3 5 Py 4
2 ¥ s s 3
i N 5, . %
- i

¥ . SERVICO / ESCOPO PRECO REFERENCIA
174 Criagao (por pagina) R$ 2.850,00
75 Planejamento R$ 13.416,00
+} 76 Execugio Preco Sob Consulta
Obsi émagaes *
no prego ndvindubplanelamento, trelnamenta, Hofologagan de meios de pagaments, homologagds de farmas de entrega ¢ Carga de pfodutas,
b} 0 prega nduindgidesenvolvinvento-oulocagde de plataforma, que deve ser osgatio parte. ;
301 ) pre¢o ndeinduthopedagem, {umgfa e dominis e certificados, que devem ser grgadns a parte,
¢ ; s
i : .
: « ‘
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SERVICO /ESCOPO

Pégina criada exclusivamente como destino de uma ¢émpanha, Tem como
principal objetivo informar o usudrio sobre uma determinada agéo, lancamento,
promogdo comn foco em aumentar ¢ engajamento e conversao,

Criagdo de layout
Criaao de layout com conteudo preduzido a partir de briefing do R$ 4.769,00 R$ 3.180,00 R$ 7.950,00

liente 2 mas dizgramacao.

Produgdo HTML R$ 1.590,00 R$ 1.590,00

Ferramenta de envio Pcrgggjl?ab

Preco Sob

Disparo Consulta

i Prego Sob
Mensuracdo Consulta

Outros servigas de £-mail Marketing

Importagao, higienizacio e segmentacdo da base [mportagao do
HTML e programacde dos aisparos. Gestao: geragao de relatdr og Prego Sob Consu Ita
andtise de pedformance e sugestdes de ajustes,

4
t

SERVICO / ESCOPO R 6 TR R
¥ ¥ * "w K g

P’ > a

Produgdo Editorial R$3.972,00 R$3.972,00

Criacéio de Layout R$ 7.950,00 R$ 5.298,00 R$13.248,00

Producio HTML R$ 2.583,00 R$ 2.583,00

Preco Sob

Ferramenta de envio Consulta

Preco Sob

Disparo Consulta

Preco Sob

Mensuragio Consulta

Outros servicos de Newsletter

importagao, higienizagdo e segmemtagdo da base. Imoortagao de
HTML e programagdo dos disparos. Geslaw: geracao de relalonios Pre;o Sob Consulta
analise de performance e sugestbes de ajustes.




o WHATSAPP

SERVICO / ESCOPO . '
B D1  Card sem animagao R$ 3.756,00 R$ 2.505,00 R$ 6.261,00
‘ 911 Card com animagdo R$ 5.364,00 R$ 3.576,00 R$ 8.943,00

i 3 4 " . ’

# * # E

: MODELO DE PRECIFICACAO OPCIONAL
ki + i .

} . Custos referenciais hora-homem para planejamento, cnagao, execugdo e gestao de projetos digitass,

§ . com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.

i

; EXEMPLOS:

[

Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.
Andlise de presenga, Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.
L. | Planejamento e Gestdo de campanhas digitais. )
s Planejamento, setup e gestao de SEO.

Produgéo de contetido especializado e multimidia para sites, redes sociais etc.
' -] Criagdo e producao de Intervengdes diferenciadas.

0 orcamento final serd baseado em dois pilares essenciais: )

1- Detalhamento claro do escopo de trabalho.

P

6 s Metodologia para execugdo e gestdo de projeto.

H +
) . +a
. N a7, 8 ® ¥ ¥ B v 3
? * , i P EI

4 e . sk s +

'VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

. s AREAS VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM
'6 L 192 PLANEJAMENTO R$ 360 aRS 540
93 ATENDIMENTO E GESTAO R$ 2402 RS 360
; %4 DESIGN E CRIAGAO R$ 360 a RS 540
. ' 95 PRODUCAC DE CONTEUDO (WEB OU REDES SOCIAIS) RS 240a RS 360
" % PROGRAMAGAO Preco Sob consulta
42“ i it ! , 3 ¢ 5
£ s T s N N

€ .
R
A € T b
S ¥ o L L * v b > ow % s s
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Este Anexo segue rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade Publicitdria, editadas
pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, bem como a legislagdo da industria
da Propaganda, particularmente a Lei n” 4.680/65, e os Decr

: el : ; 2 8 S
Os servigos internos sao cobrados conforme 0s valores estipulados neste documento
e devem obedecer ao item 3.6 das Nor o do CENP.

Sao todos os servicos contratados com terceiros para execugao dos trabalhos dos
clientes anunciantes sob supervisao da agéncia. Os honordrios de agéncia a taxa
de 15% (quinze por cento) incidentes sobre 05 custos dos servicos de terceiros
devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdo do CENP.
Os honorarios ndo incidem sobre 05 servicos internos, impostos, encargos sociais

e reembolsos de despesas.

5 &

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autorizados e
efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidencia
de honordrios ou comissdes. Exemplos: viagens, didrias, transporte, alimentacao,
comunicacao em geral, fotocdpias etc. Quando os reembolsos de despesas
sofrerem taxacao de ISS, este custo d ado ao cliente.

A cobranca de servicos nao previstos neste documento séo de livre acerto enltre
a agéncia e o cliente.

Este documento é aplicdvel a todo o estado do Ceara.
Para o interior do estado, os precos praticados serdo de 50% dos valores desta tabela.
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Criagdo Campanh‘a {tema/conceito alores e RS

imobilidria 15.503,00
Produto 20,455,00
Varejo 3 13.997,00
Institugional publico/privado 20.455,00

Servico, Comunicacao, Educagao, Cultura, Turismoe 13.997,00
Ecologia 7.537.00
Responsabilidade social ’ 7.537,00
Nao midia 26.915,00
internet 26.915,00

Posiclonamento e reposicionamento de Marca 2045500 §

DigjvliwiNjojulalwin =

Endomarketing RS 2045500 |

‘Planejamento*

g

12 | Lancamentc de empresa 60.664,00

13 | Langamento/Relangamento de produto 60.664,00

14 | Langamento imobiliario 34,666,00

15 | Planejamentto anual de produto‘marca 60.664,60
16 | Agaode guemiha ‘ 13.997,00
17 | Campanha guenifha 74.283,00
18 | Agao promacional 13.997,00
19 | Campanha promocional 51.998,00

20 | Campanha incentivo e/outelacionamento 37.140,00

21 1 Calendario anual promocional 59,188,00
22 | Convencdo 53.754,00
23 | Eventos 5375400
24 | Participagdo de fenas 37.140,00

25 | Raciocinio basico 11.415,00

26 | Estratégia de comunicacdo publicitania 11415,00

27 | ldea criativa {s6 texto, ndo indui as pegas) 11.415,00

28 | Estratégia de midia e ndo midia 7:649,00

29 | Plano de micha (por mero} 1.404,00

30 | Relatos de casos {tada) §,718,00

31 | Levantamento de dados sobre o cliente ou produto, quando ndo farnecide pelo cliente para fazer o befing 5.694,00

32 | Briefing (quando ndo fornecido pelo chente) 7.648,00

33 | Planejamento de campanha Intitucional 51.998,00
34 | posicionamento e reposicionamento de Marca 2045500
35 | Endomarketing _ 20455,00

36 | Questionério para Pesquisa 7.649,00
7.649,00

37 | Roteiro para pesquisa Qualitativa

38 | Planejamento e Mecanica para Promog3o e Concursos 51 ,998,00

39 | Regulamento para Promog3o e Concursos 764900

*N3o inclusos os custos do tema/conceito de campanha efou criagao, finalizagdo e computagao grafica das pecas sugeridas no
planejamento.

Projetos Gréficos (ndo inclusos os custos de finalizagio ¢ computagdo gréfica, que deverdo ser cobrados 3 parte)

40 | Catdlogo até 16 paginas
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Projetos Gr;’:ﬁcos {néo mdusos o5 custos de finalizagdo e computagdo gréfica, que deverdo ser cobrados & parte)
Total}
41 | Catdlogo até 16 paginas RS 6.460,00
47 | Catdlogo ate 48 paginas RS 12919,00
43 | Folder especial de langamento imobiliario até 16 paginas RS 9.689,00
44 | Folder especial de lancamento imohilidrio até 48 pagmas R$ 19.379,00
45 | Liviodetexto (por pagina) R$ 74500
46 | Livrocomilushiagdo (por pagina) R$ 201700
47 | Lwroinstitucional (pos pagina) RS 134500 ,
48 | Liviodearte (por pagina) RS  2017,00
49 | Jornal RS 74500
50 | Revista {por pagina) . RS 1.34500
51 | Relatério anual/diretoria {por pdgina) RS 1.345,00
52 | House Organ (por pagma) RS 74500
53 | Agenda {por pagina customizada) RS 201700
54 | Mostrudiios RS 12919,00
55 | Cartilha (por pagina} RS 201700
56 | Encarte CD/DVD o RS 5.384,00
57 | Encarte jomal/ievista RS 538400
58 | Newsletter RS 538400
59 | Portfdlio (por pagina) T RS 201700 |
60 | Apresentacao em Power Point ou Similar (por pdgina) RS 1.850,00
61 | Apresentacio em Flash (por slide) R$ 275000
62 { Album de Figurinha (por pagina) RS 3.025,00
63 | Papelaria RS 9.364,00
64 | Calendéano R$ 14.716,00
Projeto de Programacao Visual (ndo inclusos os custos de produgdo, finaizagdo & computagdo gréfica)
Total
65 | Eventos eFeiras RS 17.224,00
66 | Microempresa RS 7.432,00 .
67 | Pequenaempresa RS 981700 °
68 | Médiaempresa RS 15.598,00
69 | @ande empresa i 'Rs 27.431,00 )
Antincios de Jornal {cademo tamanho standard)
Layout Finalizagdo Cognrgt%t;géo Total
70 { Ate 1/4 pdgina (80 cmicol) 1.314,00 641,00 296,00 RS 225100
71 | Aé 172 pagina (160 ¢micol); Orelha 2.244,00 871,00 569,00 RS  3.684,00
72 | Ate 1 pagina (684 an/col); Sobrecapa de 1 pagina 2.905,00 1.216,00 1.097,00 RS 5.218,00
73 | Pagina dupla; Sobrecapa dupla prontacionat 4.359,00 2.143,00 2.190,00 RS 8.692,00
74 | Apliques, Cintas 1.402,00 547,00 296,00 RS 224500
75 | ronhas plasticas; Post-it 879,00 504,00 246,00 RS 162900
An(incio de Jornal (caderno tamanho classificados)
Layout Finalizagio COE;‘;#;@O Total| -
76 | Até 60 an/col 879,00 331,00 180,00 RS 1.390,00
77 | Ate112pé4gina 1.333,00 520,00 296,00 RS 2.149,00
78 | Até 1pdgina 1.728,00 693,00 569.00 RS 2.990,00
79 | Pagina dupla 2.595,00 1.216,00 1.097.00 RS 4.908,00
Edital (Atas/Avisos/Balancetes/Balangos/Editais)
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‘ Edital Aas/Aisoslaétan;os/Edstas .

Layout

Finalizagdo

Computacao
Gréfica

Total

Até 1/4 pagina (80 cm/col)

792,00

406,00

RS 180,00

1.378,00

Até 1/2 pagina {160 cui/col)

1.265,00

662,00

RS 246,00

2.173,00

Até 1 pagina (684 cm/colt

1.640,00

794,00

RS 492,00

2.926,00

Pagina dupla

2467,00

1.492,00

RS 986,00

4.945,00

0 Revista

Layout

Finaliza¢do

Computagao
Grafica

Até 172 pagma

RS 1.224,00

RS 473,00

455.00

2.152,00

Até 1 pagina; Sobrecapa

RS 1.539,00

RS 712,00

728,00

327900 }

Até pdgina dupla

RS 3.079,00

RS 1.202,00

1.412,00

5.693,00

Apliques

RS 1.402,00

RS 547,00

296,00

2.245,00

Cintas; Post-it; Marcador

RS 871,00

RS 473,00

246,00

1.590,00

Fronhas piasticas

RS 986,00

RS 510,00

246,00

1.742,00

Orelha

RS 1.216,00

RS 473,00

296,00

1.985,00

o Publieditorial

Diagramacio

Finalizagéo

Computagao
Gréfica

Total

Jornal até 80cm/col

RS 792,00

RS 808,00

RS 296,00

1.896,00

Jornal até 160am/col

RS 1.265,00

RS 1.327,00

453,00

3.047,00

Jornal até 1 pagina

RS 1.643,00

RS 1.590,00

750,00

3.983,00

Jornal pégina dupla

RS 2.297,00

2.910,00

1.048,00

6.255,00

Revista até 172 pagina

RS 792,00

RS 808,00

296,00

1.896,00

Revista até 1 pagina

R$  1.265,00

5 1.327,00

455,00

3.047,00

Revista pagina dupla

RS 1.708,00

RS 1.590,00

562,00

3.860,00

Outdoot/indoor

Layout

Finaliza¢do

Computagdo
Gréfica

Adesivo de chdo

RS 2.639,00

RS 78500

RS 1.230,00

4,654,00

Adesivo de vitrine

RS 1.560,00

R$ 1.208,00

RS 971,00

3.739,00

Adesivo lateral escada rolante

RS 1.560,00

RS 844,00

RS 747,00

3.151,00

Adesivo para vidro de carro até formato A4

RS 802,00

RS 488,00

R$ 296,00

1.586,00

Blimp

RS 810,00

RS 331,00

R$ 285,00

1426,00

Busdoor - Taxidoor - Painel lateral de 6nibus

RS 1.560,00

RS 844,00

R$ 747,00

3.151,00

Cancela

RS 638,00

RS 331,00

RS 284,00

1.253,00

Carrinho de bagagem ou supermercado

RS 1.413,00

RS 603,00

RS 750,00

2.766,00

Coiunas de garagem

RS 1.413,00

RS 603,00

R$ 750,00

2.766,00

Display déssico, take one, espacial

RS 1.413,00

RS 603,00

RS 750,00

2.766,00

Empena

RS 2.831,00

RS 242200

R$ 2.711,00

7.964,00

Cncosto de cabe¢a

RS 517,00

RS 331,00

R$ 28500

1.133,00

Fsteira de bagagem

RS 3.682,00

1.574,00

RS 971,00

6.227,00

Faixa - Faixeta (avido, rua, supermercado)

RS 517,00

331,00

RS 285,00

1.133,00

Fronthght - Backlight - Triedo (por face)

RS 2.833,00

1.208,00

RS 747,00

4.788,00

Jangadas

638,00

331,00

RS 285,00

1.254,00




e

§ ) 114 bcjo americano de bares e resta‘u‘ra‘r‘xtes RS 1413,001 RS 603,00 | RS 750,00 RS’ 2.766,00
r ‘i . 115 | Lixewas (mobilidrio j& existente) RS 703,00 RS 331,00 | RS 373,00 RS 140700
‘ b, .| 116 | Lixeiras (criagio do mobifidrio) RS 140400] R$ 33100 | R$ 373,00 R$  2.108,00
o 117 | Luminoso teto de téxi RS 156000 | RS 84400 | RS 747,00 RS 3.151,00
_ B 118 | Motion Design Midias 15° RS 144600 RS  23500| RS 1.681,00 RS 3.127,00
i ‘, " [ 719 | Motion Design Midias 30" RS 173500 | RS 34200 RS 2.077,00 RS 381200
120 | Motion Design Midias 45" RS 1.878,00 RS 70900 RS 258700 RS 446500
¥ 121 | Outdoor simples RS 283300 RS 120800 RS 373,00 RS 441400
122 | Outdoor duplo RS 3.684,00| RS 1.574,00 RS 747,00 RS 6.005,00
% 123 | Qutdoor envelopado acima de 104 m? RS 622000 | RS 2.656,00| RS 5.97
é ! 124 | Outdoor envelopade duplo R$ 3.68200| RS 157400 RS 971,00 R$ 6.227,00
; 125 | Outdoor envelopado simples RS 283300 RS 1.20800| RS 747,00 RS 4.78800
f 126 | Outdoor envelopado triplo RS 4.786,00 | RS 2.04300| RS 971,00 RS 7.80000
: ‘ * 1127 | Qutdoor triplo RS 4.78500| RS 2.043,00{ RS 97100 RS 7.799.00
: 128 | Painel frontal do ponto de dnibus RS 2,833,001 RS 120800 RS 747,00 RS 4.788,00
j 129 | Painel lareral do ponto de dnibus RS 183200 RS 78500 RS 972,00 RS 3.589,00
; i "« 130 | Painel/Adesivo até Tm? R$ 1.83500{ RS 78500 RS 944,00 RS 3.5064,00
: 131 | Painel/Adesivo ate tormato 2 m# RS 2313001 RS  988.00 | RS 1.230,00 RS 453100
132 | Painel/Adesivo até formato 3 m? RS 3006001 RS 1.284,00 | RS 1.598,00 RS  5.888,00
133 | Pamel/Adesivo ate formato 4 m? RS 3906,00 | RS 1.667,00 | RS 2.078,00 RS 765100
134 | PamelAdesivo acma de 4 m? T T RS 30600 | Re 143,00 | e 32983
135 | Painel/Adesivo ate formato A4 RS R0200 | Ry ABROD | RS 373,00 RS  1663,00
136 | Painel/Adesivo até formato A3 RS 141300 RS SN0 RS 74800 RS 276400
137 | Placa comemorativa/Homenagem RS 54200 RS 331,00 'R—:Q— ) A)%bo RS 116900
138 | Placa de esquina de rua RS 638,00 | RS 33100 RS 28500 RS 125400
139 | Placa de esuada RS 63800 | RS 33100 | RS 285.00 Rs  1.254,00
< 1140 | Placa obra T RS 63800| RS  33100| .
141 | Porta de efevador Ry 156M00| RS 126800 RS 97100 RS 3.739,00
142 | Relogio digital RS 844001 RS 572001 RS 285,00 RS 170100
. U 143 [ koletade mets RS  63800| RS 331001 Rs 28500 | RS 125400
o 144 | Windbanner RS 1.83500| RS 785001 RS 945,00 RS 3.565,00
- 145 | Backdroop RS 63800 | ps 331,00 RS 28500 RS 1.25400
+ 1146 | fundo de palco m? Rs 183500 | s 75500 | RS 273,00 m?
’ "1 147 | Testerra de banca de jornal RS 2836001 Rs 1.208,00| RS 373,00 } RS  4.417.00
148 | Tintura de muro - tapume por m? Ry 227,00 RS 180 - i
149 | Traseirao de dnibus RS 2.831.00 r—xs .1.}‘(1%‘%,50 VR.S - ;;{00 RS 5.010,00
‘..., | Adesivagem Vefculos
' ' Layout Finalizagao Cogxrglégcéo Total
v < 150 | Caro passeio R$ 2.248,00 | RS 1.903,00 | RS 1.938,00 RS 6.089,00
; 151 | Caminhao RS 3.413,00] RS 1.903,00] RS  2.292,00 RS 7.608,00
152 | Motocicleta RS 1.357,00 | RS 33100} RS 373,00 RS 206100
i 153 | Vewulo utilitario RS 214600 [ RS 1.90300| RS 1.938.00 RS 5.987.00
¢ "} 154 | Gnibus RS 478300 RS 204300 RS 2.711.00 s 9.537,00
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Mifdia Eletrénica - criagdo, texto e toteiro

155 | Audio/Spot até 30"
156 | Audio/Spot até 60” 2.530,00
157 |lnsert em spot 348,00
158 | Jingle/Trilha até 30 3.739,00
159 | Jingle/Tritha de 31 a 60" 4,608,00
160 | Insertem jingle 1.246,00
161 | VI/Filmeaté 15” 2.893,00
162 | VI/Filme até 30" 4.815,00
163 | VI/Filme até 60" 6.400,00
164 | insertem VTs 1.605,00
165 | Audiovisual/Documentario até 5' . 16.636,00
166 | Audiovisual/Documentario - por minuto excedente 1,988,00
167 | Assinatura/Vinheta eletrnica 1.735,00

Midia Eletrénica - gravagao e transmiss3o via rede

168 | Spotaté 60"

169 | Jingle/Trilha até 60"

170 | Letreiros/Assinaturas para TV
Textos/Roteiros e

171

172 | Nome Fantasia 4,429,00

173 | Nome Produto 4.671,00

174 | Slogan empresa 3.482,00

175 | Slogan imobilidrio . 174300

176 | Slogan para produto 3.389,00

177 | Texto de carro de som 2.043,00
178 | Texto-foguete 857,00
179 | Texto para testemunhal 2.043,00

180 | Roteiro video treinamento ou institucional 8.320,00
181 | Espera telefonica até 3" 879,00
182 | Espera telefonica mais de 3" 1.320,00
183 | Painel eletronico até 10" 879,00

184 | Script telemarketing 857,00

185 | Press Release (por lauda) 857,00

186 | Texto de apresentagao em Power Point ou Flash (por tela) 219,00

impressos

T Computagdo
Layout Finalizagao Grgﬂcac Total

Anexo conta/contracheque (lamina A4) 446,00 | RS 331,00 RS 180,00 i 957,00
Broadside, Folder e Mala direta (lamina A4) 6 3.343,00 | RS 1.29400) RS 750,00 $  5.387,00
Folder (lamina A3) 3.628,00{ RS 1.40200| RS 813,00 5.843,00

Bloco de anotagdes; Cartao de visita; Envelope; Papel carta (por peca) 430,00 Rs 331,00} RS 296,00 1.057,00

Cartaz/Pbster {até tamanho A1) 1.83500{ RS 785,00 1.459,00 4.079,00
Cartaz/Poster (até tamanho A2) 1.832,00| RS 785,00 972,00 3.589,00
Cartaz/Poster (até tamanho A3) 1.413,00 603,00 750,00 2.766,00




¢
S L £ e
Yoo § % oer T

PR
.
P 3
:

4 5
& e

0w

194 | Cartaz/Poster até formato A4; Cartazete RS 572004 RS 49§,00 RS 296,00 RS 136700
195 | Carta Greular (lamina A4) RS 695001 RS 331001 RS 90,00 RS 1.116,00
196 | Convite para eventos {elaborado) RS 2110001 RS 632,001 RS 38300 RS  3.125,00
187 | Convite para eventos (simples) RS 162306 RS 487,00] RS 296,00 RS 2.406,00
198 | Encarte CD (lamina A4) RS 1153001 RS 795,001 RS 296,00 RS 224500
199 | Encarte em jornal/revista (lamina A4) RS 1.990,00| RS 1.043,001 RS 98600 RS 4.019,00
200 | Envelope especial {para convite, folder etc.) R$ 119600 RS 98600] RS 296,00 RS 247800
200 | Folheto (flamina A4} RS 224800 RS 1.1006,00{ RS 750,00 RS  4.104,00
201 | Folheto téenico (lamina Ad) RS 898,00! RS 810,00 RS 45500 RS 2.163,00
202 | Formulénos R$ 64100 RS 499,001 RS 4400 RS 118400
203 | Panfleto, Volante (lamina A4) R$ 703000 RS 331,007 RS 45500 RS 1.489,00
204 | Pasta especial RS 1.229001 RS 602,00) RS 747,00 RS  2.578,00
205 | Pasta sem faca espedial RS 86500] RS 36400 RS 296,00 RS  1.525,00
206 | Porifélio (lamina A4) RS 3.34300] RS 1294001 RS 750,00 RS  5.387,00
207 | Santinho RS 506,00 RS 331,00 RS 296,00 RS 133300
208 | Selo RS 813007 RS 48400 RS 44,00 RS 134100
Brindes
Layout Finalizagao C°gf‘;‘gt;‘5° Total)
209 | Agenda {por folha) R$ 291,001 RS 12300} RS 4400 RS 458,00
210 | Aplicagio de marca em brindes ou uniforimes existentes RS 331,00 RS 159,06| RS 44,00 RS 534,00
211 | Avental RS 75600( RS 641.00| R$ 44,00 RS 144100
212 Baratho RS 2297001 RS 1.043.00f RS 972,00 RS 431200
213 | Bandana R$  643,00| RS 44900| R$ 44,00 RS 1.136,00
214 | Ima de geladeira R 41800f RS 331,00( RS 44,00 RS 793,00
1 215 | Leque RS 418001 RS 33100f RS 46,00 RS 79500
216 | Bolsa, Sacola RS  75600{ RS 641,00f RS 44,00 RS 1.441,00
4 217 | Bone, Visera R$ 41800 RS 33100] RS 4400 RS 793,00
{ 218 | Calendaiio (bolso/mesa) RS 849,00 RS 79100 RS 296,00 RS 193600
219 | Calenddrio (custo por lamina) RS 1.224,00{ RS 98600 RS 296,00 RS 2.506,00
220 | Camiseta RS 75600 RS 641,00 RS 44,00 RS 144100
221 | Caneta, Lapis RS 499001 RS 331,00 RS 44,00 RS 874,00
277 | Carfresh RS  876,00] RS 72500 RS 180,00 RS  1.781,00
733 | Chaveiro, Copo, Caixa de fosforo, Guardanapo RS  44300! RS 331,00] RS 4400 RS 818,00
1 224 Guarda-Sol RS 752001 RS 331,00] RS 44,00 RS 1.127,00
225 | Marcador de pagina RS 752001 RS 331,00 RS 4400 RS 1.127,00
226 { Mouse pad RS 770001 RS 488,00 R$ 373,00 RS 1.631,00
227 | Risque rabisque R$ 77400 RS 48800] RS 296,00 RS 1.538,00
228 | Toatha RS  87600] RS 671,00) RS 180,00 RS 172700
Material Promocional/Ponto de Venda
Layout Finalizagao Coglr;;t%tcaacéo Total|
229 | Balcdo para dedustac‘ao ¢/ criagdo do mobilidrio RS 566200 RS 1208001 RS 373,00 RS  7.243,00
230 | Balcao para degustacdo s/ ariagdo do mobilidrio RS 2.83300] RS 1.20800] RS 373,00 RS 4414,00
231 | Bandeira RS  63800| RS 488001 RS 4400 RS 1.170,00
232 | Bandairola (por lamina) RS 1.22900| RS B81800| RS 373,00 RS 242000
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- Computa¢d
Layout Finalizaggo G(‘;ﬁc; °

Banner acima de 3 m?* RS 183500 RS 1600001 RS 27315
Banneraté 1 m? 1635001 RS TR5u0 1| RS 945,00

Banner até 2 m? RS 1.835001 RS 1.01900] RS 1.232,00 4.086,00
Banner até 3m? RS 183500 RS 1.232001 RS 1.599,00 4.666,00
Bola/Balao de festa RS 490,00 331,00 | RS 44,00 865,00
Bolacha de chapp RS 499,00 331,00 | RS 44,00 874,00
Botton RS 443.00 331,00 { RS 44,00 818,00
Canopla RS 33100 159,00 | RS 44,00 534,00
Cartdo de crédito, cartdo fidelizagdo etc RS 249100 572,00 | RS 296,00 5 3359,00
Cartao: Aniversario, Natal, Ana Novo, Postal RS 249100 62200 { RS 296,00 3.409,00 '
Cartaz de preco RS 874,00 $ 544001 RS 180,00 1.598,00
Cooler RS 33100 159,00 | RS 44,00 534,00
(oroa de piha RS 1.560,00 844,00 | RS 747,00 3.151,00
Crachd RS 443,00 331,00 | RS 44,00 818,00
Diptoma RS 813,00 484,00 | RS 44,00 1.341,00
Display de balcdo e parede RS 122900 818,00 | RS 373,00 2.420,00 §
Display de vittine RS 1.560,00 844,00 | RS 747,00 ¢ 3.151,00
Display para exposi¢io RS 4.594,00 785,00 1.230,00 6.609,00
Display pre¢o RS 988,00 655,00 | RS 373,00 2.016,00 ¢
Display de ponta de gondola RS 1.560,00 844,00 | RS 747,00 . 3.151,00
Fardas pramaocionais/esportivas/uniforme (finha) RS 2.248,00 - RS 44,00
Ficha de inscrigdo/Cupom RS 504,00 331,00
Flamula Rs 736,00 488,00
Gargalheira RS 876,00 544,00 296,00 1.716,00
inflavel RS 1.83),00 785,00 945,00 3.562,00
Mobila {por peca) RS 876,00 544,00 296,00 1.716,00
Raspadinha RS 112200 $ 57200 180,00 1,874,00
Separador de Gondola RS 1.229,00 818,00 373,00 2,420,00 )
Saia de gondola RS 132000 749,00 373,00 3192,00
Testena de Gondola R$ 1229001 F 818,00 373,00 2.420,00
Pulseira de identificacdo RS 331,00 159,00 { RS 44,00 534,00
Tabela de jogos RS 7.248,00 1.294,00 750,00 4.292,00
(ardépio (por pagina) RS 915,00 919,00 455,00 2,289,00
Totem RS 1.413,00 S 603,00 750,00 2.766,00
Uniforme promocional {por peqa) RS 756,00 641,00 44,&) 144100
Wobbler, Danger, Stopper RS 1.229.00 818,00 373,00 242000

3

Eventose Shows .

Computagdo Total

Layout Finalizagdo Grifica

¥

Stand de feira s/ criagdo arquitetnica RS 4.785,00| RS 2.04300} RS 971,00 7.799,00
Stand de feira ¢/ criagdo arquitetdnica até 50 m? RS 957100 | RS 204300} RS 971,00 12.585,00
Stand de feira acima de 50 m? (poi m?) RS 250,00{ RS 70,00} RS 30,00 350,00
Saia de palco RS 556,00 RS 331,00 285,00




, | bditorial . . }‘
. % | CPL &
deccré?ﬁgdo Finalizagao Cogr;;lfxit};gﬁ %‘y Total
' 273 | Boletim, House Qrgan, Newsletter, Jornal tlamina A4} RS 1.17500-] RS 443001 RS 296;00 RS 1.914,00
: 274 | Carttha (lamina A4) RS 731001 RS 331.00| RS 200 RS 115200
"1 275 | catélogo de moda lamina Ad) RS 334300 | RS 120400| RS 75000 RS 5.387,00
* ] 276 | Catdlogo produto (lamina A4) RS 915001 RS 919.00f RS 45500 RS 2.289,00
277 | Catdlogo servigo (lamina Ad) RS 61600 RS S47,001 RS 29610 RS 1.459,00
278 | Livretotéenice (lamina A4} RS 1260001 RS S72001 RS 18000 RS 2.012,00
279 | Lro {texto) (lamina A4} RS 291,00 RY 12400] Rs 4400 RS 459,00
280 i Livio com ilustraces {lamina A4) RS 435001 RS 18300} RS 9000 RS 708,00
281 | Liviode arte (limina A4) RS 98300 RS 42100} RS 296,00 RS 1.700,00
282 | Livronstitucional (lamina A4) RS 983,00 RS 421001 RS 296,00 RS 1.700,00
283 | Manual de produtos ou servigos (lamina Ad} RS 92000 Ry 27350 RS 14800 RS 218800
284 | Manual de uso de marca amina Ad) % 818,550} KBS 631,50 RS 27000 RS 1.710,00
285 | Mostruarios (limina Adj RS 915001 RS 91900 RS 45500 RS 2.289,00
286 | Relatdrio anual/diretoria RS 983,001 RS 421,00} RS 296,00 RS 1.700,00
287 | Revista (lamina A4) RS 117500 RS 443000 RS 296,00 RS 191400
»s§ Capas
Layout Finalizacdo Cogrglétc:qéo Total
288 | Caderno RS 80800 RS 98600 | RS 180,00 RS  1,974,00
289 | Camé RS 1.00000] RS 65500 RS 96,00 RS  1.751,00
290 | CO/DVD RS 857001 RS 492061 RS 160,00 RS 1.529,00
291 | Cordel RS 572,000 RS 22400| RS 96,00 RS 892,001
292 | Jornal de empresa RS 1.432001 RS 1.02600| RS 180,00 RS 2.638,00
293 | Lvro RS 81000 RS 986,00 RS 180,00 RS 1.976,00
294 | Relatério diretona RS 143200 | RS 1.02600] RS 296,00 RS 275400
. | Embalagens/Rotulos/Etiqueta
Layout Finalizacao Cogfg%tcaacéo Total
. 295 | Caixas R$ 162300 | RS 130000 | RS 1.342,00 RS 4.26500
17296 | Cartela RS 677,00 RS 46800| RS 180,00 RS 132500
297 | Lartela com saco RS 1.905,00{ RS 128200 RS 553,00 RS 3.740,00
298 | Desenvolvimento de faca especial - RS 810,00 RS 180,00 RS 990,00
« | 299 | Embalagem RS 8.888,00| RS 297600 RS 2.711,00 RS 14.575,00
300 | embalagem {reformulacao ou methora) RS 4.378,001 RS 2.270,00| RS 2.711,00 RS 9.359,00
301 | Embalagem para presente RS 1.32800{ R$ 81000{ RS /47,00 RS 2.885,00
‘ 302 | Embalagem para linha de produtos RS 28.188,00 | RS 332900 RS 134200 R$ 32.859,00
303 | Eriqueta RS 49900 RS 331,00| RS 44,00 RS 87400
304 | Papelde presente ou embrutho RS 133000 RS 810,001 RS 186,00 RS 2.320,00
305 | Réuilo RS 7.502,001 RS 2423001 RS 1.09/7,00 R$ 1102700
306 | Rétulo {reformulacao ou melhora) R$ 4.019,00| RS 1952000 RS 971,00 RS  6,942,00
307 |Rotlode D ' RS 857,00| R$ 490,00 | RS 180,00 RS 152700
308 | Sacdla RS 1.22900 RS 81600 RS 373,00 RS 241800
309 | Sacos RS 2.812,00| RS 1.952,00{ RS 109700 RS 5.861,00
310 | Saquinho de pipoca RS 54400 | R 33100 RS 4400 RS 919,00
Tag RS 810,00] RS 48400] RS 46,00 RS 1.340,00
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Logotipos/identidade Visual

Layout

Finalizagao

Computagdo
Grafica

Aplicagdo de marvca ja existente {por pega)

RS 331,00

Criagdo de marca com aplicagdo na papelaria basica |

11.604,00

R$ 3.482,00

RS

44,00

15.130,00

Fachada empresa/ioja

4.325,00

RS

44,00

Layout para tintura de carro (por modelo)

2.248,00

RS

44,00

Logotipo produto, imobilidrio, evento

4.610,00

RS 1.799,00

RS

44,00

6.453,00

Marca para grande empresa

13.198,00

RS 1,799,00

R$

44,00

15.041,00

Marca para microempresa

5.075,00

RS 1.799,00

R$

44,00

6.918,00

Marca para média empresa

10.153,00

R$ 1.799,00

RS

44,00

; 11.996,00

Marca para pequena empresa

7.107,00

R$ 1.799,00

RS

44,00

8.950,00

Readaptagao de marca e reestudo de aplicacao em papelana

5.157,00

RS 4.131,00

RS

44,00

9.332,00

Selo comemorativo/promocional

3.980,00

R$ 1.963,00

R$

44,00

lustragdes .

5.987,00

Layout

Finalizagdo

Computagdo
Grafica

Charge

808,00

Grdfico

756,00

RS 725,00

Hustragdo simples

569,00

llustragao elaborada

677,00

Mapa de localizacdo {ilustracao)

1.243,00

RS 1.182,00

Mascote/personagem

10.906,00

Story board {por quadro)

147,00

Tabela

545,00

RS 649,00

Projetos Especiais*

331

332

Troféu

3.769,00

333

Medalha

2,693,00

inflavel

2,693,00

2.907.00

Tot:

Presidente

740,00

Vice-Presidente

Dwetor de Contas

Diretor de Atendimento

Pesquisa

Atencimento

Diretorde Arte

Redator

Planejamento

Produtor Grafico

Midia

Arte-Finalista

Computacao Grafica

Prodator Eletrénico

Produtor de Eventos




S e mm o e vt T gt

g o g 3

L

: s P v, R s
352 | Revisor RS 124,00
353 | Piomotor de Acdo Promocional RS 124,00
354 | Tecndlogo em RS 129,00 |*
355 | Trainee RS 195,00
356 | Designer Juntor RS 23600
357 | Designer Pleno RS 340,00
358 | Designer Senior RS 475,00
359 | Designer Coordenador RS 608,00
CUSTOS INTERNOS DECOMPUTACAO GRAFICA
0s valores abaixo serdo acrescidos aos custos das pe¢as criadas e finalizadas.
. Total
360 | Conversdo de Programa de Apresentagdo (por pagina) RS 740,00
361 | Envio ou recebimento de e mail {por cm?) RS 0,07
362 | Backup de arquivos {pot CD 700 Mbj RS ‘148,00
363 | Backupde arquivos {por BVD 4.7 GB) RS 592,00
364 | Retoguie de imagem {po: imagem) RS 175,00
365 | Recorte deimagem RS 117,00
366 | Fusdo deimagens RS 334,00
367 | Corecao ou alteragao de cores RS 173,00
368 | Conversdes de imagens para intamet, jpg, tga, doc etc. {por conversao até tamanho Ad) RS 30,00
369 | (riagdo digital de textura RS 117,00
370 | Fechamento de arquivo (por cm?) RS 0,16
371> Fotografia digital simples de produto (sem produgio e/ou modelo) RS 290,00
372 | Gravagao de CD/DVD até 2.3 GB RS 4400
373 | Gravagio de CD/DVD acima de 2.4 GB até 4.7 GB RS 85,00
374 | Primtpapel A4 RS 22,00
375 Print papel A3 RS 30,00
376 | Scanner de imagem {por tamanhe A4) RS 72,00
377 | Tratamento de imagem {por hora/homem) RS 334,00
378 | Vetotizagdo de logotipos RS 334,00
Fechamento de Arquive, Gravagao de DVD ou €D e/ou Transmissdo Via Rede
Totall
379 | Andncio de revista até 1/2 pagina RS 228,00
380 | Andincio de revista até 1 pagina RS 298,00
381 | Andndio de revista até pagina dupla R$ 592,00
382 | Andncio de jornal ate 174 pagina {80 cm/col} RS 162,00
383 | Antinciode joinal até 1/2 pagina (160 em/col} RS 227,00
384 | Anincio de rornal até 1 pagina - RS 315,00
385 | Anuncio de jornal até pdgina dupla RS 443,00
386 | Pecas graficas até 01 GB RS 298,00
387 | Pecas grificas auma de 01 GB (por GB evcedente) RS 227,00
Despesas de Tele-entrega
Total
388 | Entega semretorne RS 22,00
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Para que a agéndia, sindicalizada ou nao, possa fazer uso desta tahela, deverd assinara
arta-compromisso do SINAPRO e ABAP/CE, que normatiza 0 comportamento ético das
agéncias do Ceara

Para estes casos, deverdo ser utilizados os pregos constantes nas labelas de custos das
entidades que compdein o mix de empresas ligadas 4 nossa drea de comunicagdo. Por
exemplo, quando se tratar de Marketing Promocional, sequiremos precos sugeridos pela

Adaptacdes ou derivages de u

de textos para outros formatos de pecas que ndo tenham proporcionalidade com a ja criada,
serd cobrado o seu valor de tabela referente 3 criagdo, com um desconto de 30% mais os
custos decorrentes de finalizacdo e computacdo grafica, que serdo cobrados pelo valor integral
por pega.

Quando as pegas publicitdrias criadas e/ou finalizadas e/ou editoradas eletronicamente ndo
gerarem outras remuneracdes para agéncia, seja do “desconto agénua” e/ou honorarios sobre
servigo de terceiros. indusas, nesse (aso, as peqas solicitadas pelo cliente, executadas pela
agéndia e posteriormente canceladas pelo chente. Como taxa de urgéndia para todos 0s
trabalhos executados pela agéncia que exigirem um atendimento imediato e/on execugdo
imediata, trabalhos noturnos, horas extras e em feriados.

Todos 0s gastos efetuados a servico do cliente, como viagens, didrias, transportes,
alimentacdo, comunicagao em geral, fotocdpias, servicos de correios, entregas etc.,
sera0 cobrados do cliente.
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Eisinaproceara
g@sinaproceara

»

5 e raaew e mw o w



ANEXO XI
PROJETO BASICO
CONCORRENCIA N° 2021.0305001-PMLN

Regido pela Lei Federal n° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais n°

8.666/1993 e N° 4.680/1965, legislagdo complementar em vigor, Leis n® 123/2006 e n°® 147/2014.

1. OBJETO: Contratagéo de servigos de publicidade de uma agéncia de propaganda pelo periodo de
12 (doze) meses, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugéo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuicéo de publicidade,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar O publico em geral, em conformidade com a Lei
Federal N° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais N° 8.666/1993 e N°
4.680/1965.

1.1.1 Integram ainda o objeto, as atividades complementares, como os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento relativos a execugéo do contrato;

b) & produgao e & execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

d) o acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria e gerenciamento
permanente de comunicagdo e marketing da Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte e suas
secretarias interessadas.

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagédo, o publico-alvo e os veiculos de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagéo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a incluséo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

1.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos no subitem 1.1.1, em especial as atividades de
promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicag&o, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo
de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 N&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmiss&do de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.

1.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1 Os servigos objeto da presente CONCORRENCIA serdo contratados com a agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado
de qualificagdo técnica de atendimento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
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1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°®
4.680/1965, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgagéo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugéo de servigos
previstos no item 1.

1.3. CONTRATANTE - Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte (PMLN), através das Unidades
Gestoras — Secretaria Municipal de Governo - SEGOV; Secretaria Municipal de Satide — SECSA;
Secretaria Municipal de Educagao Basica - SEMEB; Secretaria Municipal de Assisténcia Social
e de Politicas Publicas para Mulheres, Criangas e Adolescentes e Pessoas com Deficiéncia -
SEMAS; Secretaria Municipal de Infraestrutura e Urbanismo - SEINFRA.

2. JUSTIFICATIVA:

Para cumprir o preceito legal de garantir ampla publicidade dos atos do Poder Publico, a Prefeitura
Municipal de Limoeiro do Norte, precisa contar com a parceria de uma agéncia de publicidade que
contribua para a qualificagdo da sua comunicagdo institucional e de servigos. A divulgagao das agdes da
Prefeitura € necessaria e indispensavel para o acompanhamento e controle social da atividade publica no
Municipio.

A comunicagdo publicitaria dos servigos publicos e agdes da administragdo municipal &€ uma necessidade
que se manifesta na rotina da comunidade, mas também em momentos que exigem a mobilizagdo dos
cidaddos. A boa comunicagdo aproxima a Prefeitura da comunidade, permitindo a identificagdo das reais
demandas sociais e a escolha acertada de prioridades. Para tanto, deve ser pensada e trabalhada como
um esforco de méo dupla que permite a cada segmento da gestdo municipal informar e se informar com
a comunidade.

O objetivo da contratacdo de servigos publicitarios é atender, portanto, a necessidade continua de dar
identidade as agdes do poder publico e divulgar de forma direta os servigos oferecidos, mantendo a
comunidade informada das atividades. Cabera a agéncia de Publicidade a criagdo de campanhas e pegas
publicitarias e de propaganda e a escolha dos veiculos mais adequados para sua difusdo, entre outras
agdes que visem compatibilizar os valores do poder publico com o municipio. A comunicagao publicitaria
devera ter articulagdo sincronizada com as agdes promovidas pela Prefeitura de Limoeiro do Norte, assim
como aquelas desenvolvidas pelos governos estadual e federal cujo foco serd o municipio. As campanhas
publicitarias deverdo ter carater educacional, mobilizador e também de valorizagado dos servigos e do
patriménio publico.

3. CONCEITOS:

Considerando que a comunicagao publicitaria & estratégica para a consolidagdo de um novo modelo de
gestdo publica, onde a informagdo é elemento fundamental na construgdo de uma nova realidade, o
trabalho a ser proposto para Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte devera ater-se aos trés seguintes
conceitos:
» Transparéncia — Em tempos de democracia, € obrigagdo das administragdes publicas prestar contas
com a comunidade. Além do valor ético, existem mecanismos legais que cobram transparéncia dos
administradores. Com uma gestéo transparente, a administragdo ganha a confianga e credibilidade da
populagdo — construindo uma relagéo solida de parceria, fundamental para o desenvolvimento.
- Marketing Publico — A divulgagdo de agdes desenvolvidas funciona como uma estratégia de gestao. Se
projetos em andamento néo so divulgados, abre-se a possibilidade da populagéo nao tirar deles o melhor
proveito e, assim, as agdes néo surtirem o efeito desejado.
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» Visdo de Futuro — Uma determinada administragdo ndo deve limitar-se ao mandato pois é preciso cultivar,
entre os gestores e junto a populagdo, a ideia de um desenvolvimento sélido. A publicidade &€ um
instrumento estratégico da administragéo publica que favorece a mobilizagdo da sociedade em torno de
grandes temas de interesse do municipio.

4. TIPOS DE PUBLICIDADE: Apresentados os conceitos, a comunicagdo publicitaria da Prefeitura
Municipal de Limoeiro do Norte deve estar orientada pelas seguintes premissas:

Publicidade Institucional

Devera ser feita, com o objetivo de divulgar informagdes sobre atos, obras e programas do Municipio, e
principalmente sobre a aplicagdo do recurso publico, de forma mais transparente possivel, sempre
prestando contas a populagdo dos recursos publicos Municipais e quais as metas e resultados obtidos.

« Unidade e Integragdo — a comunicagdo publicitaria devera ser homogénea e integrada entre todas as
secretarias e 6rgdos municipais, evitando desperdicios de esforgos e recursos de propaganda e mantendo
a unidade da imagem da Prefeitura.

* Consolidagdo da Imagem — o conceito administrativo da Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte
devera ser inserido através da marca grafica e de sua complementagdo conceitual, quando houver, em
todas as pegas e campanhas publicitarias.

* Prestagdo de Contas — a populagdo deve ser sempre informada, de forma clara e transparente, de
todos os esforgos empreendidos pela Prefeitura na realizagdo de obras e agbes administrativas
executadas ou a executar, voltadas a atender ao desenvolvimento da populagdo de Limoeiro do Norte.

« Parceria — a comunicag&o publicitaria deve priorizar agdes que estimulem a integragao com cidadaos,
profissionais, instituigdes, programas e eventos, visando a melhoria da qualidade de vida idealizada pela
administrag@o municipal.

Publicidade de Utilidade Publica

Devera ser feita com a divulgagdo de campanhas preventivas, educativas e informativas de interesse
publico, tais como; vacinagao infantil; dengue; matricula escolar; combate a evasdo escolar; valorizag&o
do servidor publico; preservagdo do meio ambiente; preservagdo do patriménio publico, devendo ser
realizada como parte da conquista das melhorias sociais tragadas pela Prefeitura, transmitindo
mensagens que possam auxiliar no desenvolvimento comunitario e individual, melhorando a qualidade de
vida da populagdo, devendo:

« Vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel interesse publico, sempre assumindo carater educativo,
informativo ou de orientagdo social;

« conter sempre um comando, que oriente a populagao a adotar um comportamento e uma promessa de
beneficio, individual ou coletivo, que possa vir a ser cobrado pelo cidadéo;

« expressar-se com objetividade e clareza,

- utilizar linguagem de facil entendimento pelo cidadéo.

Publicidade Mercadoldgica

Devera ter como foco o Municipio e suas potencialidades para a atragdo de instalagédo de IndUstrias,
promovendo o Municipio como um Pdlo Industrial, mostrando:

* sua estrutura;

- sua capacidade e porte para receber filiais das maiores industrias nacionais;

Pagina 75 de 77

' T ]



+ 0s beneficios tributarios, Federais, Estaduais e Municipais, concedidos para a instalagdo de Industrias
no Municipio de Limoeiro do Norte.

Entre as principais campanhas a serem desenvolvidas para a Prefeitura Municipal de Limoeiro do Norte
estdo: datas comemorativas; atragdo de industrias; valorizagdo da cultura local; campanhas de utilidade
publica; campanha de preservacao do patrimdnio, entre outras.

5. ORGAMENTO BASICO: A verba publicitaria, disponibilizada para o presente projeto, sera de R$
1.200.000,00 (um milhao e duzentos mil reais), na sua totalidade.

6. ORIGEM DOS RECURSOS: Os recursos serdo do Municipio, divididos com as suas varias unidades
financeiras nos seguintes valores:

Secretaria Gestora Valor para periodo de 12 (doze)

meses
Secretaria Municipal de Governo — SEGOV R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
Secretaria Municipal de Satide — SECSA R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)
Secretaria Municipal de Educa¢ao Basica — SEMEB R$ 300.000,00 (trezentos mil reais)

Secretaria Municipal de Assisténcia Social e de Politicas R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil
Publicas para Mulheres, Criangas e Adolescentes e Pessoas reais)
com Deficiéncia - SEMAS
Secretaria Municipal de Infraestrutura e Urbanismo - R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil
SEINFRA reais)

Valor Global R$ 1.200.090,00. (hum milhao e
duzentos mil reais)

7. PAGAMENTOS:

Os pagamentos serdo realizados por campanha, pega executada ou agao desenvolvida, em acordo com
a planilha de cada uma.

O presente Projeto Basico tem como finalidade nortear a contratagdo de uma Agéncia de Publicidade para
prestar servigos no Municipio de Limoeiro do Norte, por um periodo de 12 (doze) meses, e foi feito de
acordo com as informacgdes prestadas pela Administragdo do Municipio de Limoeiro do Norte.

- Cuidar da imagem da Prefeitura de Limoeiro do Norte;

« Fortalecer a credibilidade da Prefeitura;

« Promover a interatividade entre a Prefeitura e o publico;

- Divulgar as agdes e propdsitos da Prefeitura, das suas secretarias e 6rgdos da administragao municipal;
« Integrar iniciativas a linguagem e as iniciativas de comunicagdo dos varios segmentos da gestado
municipal;

« Contribuir para o desenvolvimento da responsabilidade sécio-ambiental;

« Contribuir para a educagdo de jovens e criangas para a cidadania;

« Posicionar o Municipio como agente do desenvolvimento social e econémico;

« Cumprir a obrigagdo legal do Poder Publico de informar seus atos;

« Educar e conscientizar para preservagdo do patriménio publico.

8. VIGENCIA DO CONTRATO: O contrato produzira seus juridicos e legais efeitos a partir data de sua
assinatura e vigera pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado caso seja permitido pelo
artigo 57 da Lei Federal n°® 8.666/93.
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9. DISPOSIGOES FINAIS:

9.1. Este projeto basico visa atender as exigéncias legais para o procedimento licitatério na modalidade
Concorréncia do Tipo Técnica e Prego, constando todas as condigdes necessérias e suficientes,
ficando proibido por este termo exigir clausulas ou condigdes que comprometam, restrinjam, ou
frustrem o carater competitivo e estabelegam preferéncias ou destinagdes em razdo de naturalidade
dos licitantes ou de qualquer outra circunstancia impertinente ou irrelevante para sua especificagéo.
9.2. Reproduza-se este projeto basico na minuta do edital e no edital.
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